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1 INTRODUCCIÓ AL PROJECTE  
L’estudi  de  l ’ Anà l i s i  d ’ Integrac ió  del  Port  de  Mataró  amb l ’entorn  urbà  de Mataró   

s’emmarca d ins del  projecte Maresme Mar ít im  que def ineix  com a l  seu  object iu  pr incipa l  

és impulsar  i  desenvolupar e l  sector  marít im -nàut ic  com a con j unt d’act iv itats emergents 

de gran  valor  amb una t r ip le f inal i ta t :  

  Crear  i  consol idar  l ’ocupació  

  Mil lorar  la  qual i f i cac ió  profess iona l  

  Divers i f icar  l ’economia del  terr itor i  

Els agents impl icats són l ’A juntament de Mataró ( IMPEM -  l íder  del  projecte) ,  el s  

A juntaments d ’Arenys de Mar i  de Sant  Andreu  de L lavaneres,  Consel l  Comarcal  de l  

Maresme,  Consorc i  de Promoció Tur íst ica  Costa del  Maresme,  Federac ió  d’Associacions i  

Gremis Empresar ia l s  del  Maresme,  Fundació Tecnocampus Mataró -Maresme,  Consorc i  

Port  de  Mataró i  C lub Nàut ic  E l  Ba l í s .  

E l  projecte Mataró Mar í t im és complementar i  amb al tres pol í t iques terr itor ia l s  a  tots e ls  

n ive l l s ,  i  compta amb molts aspectes innovadors :  

  Un projecte en xarxa,  integral ,  sostenib le en el  temps i  t ransfer ib le a  a l tres  

terr i tor i s  

  L’enfort iment del  c lúster :  terr i tor i  que comparteix  reptes est ratègics i  endega  

in ic ia t ives,  reforçant  la  competi t iv itat  empresar ia l  

  La d ivers itat  i  r iquesa d’àmbits i  actors  econòmics impl icats  

  La cooperac ió  púb l ic o-pr ivada  per  enfort i r  el s  a tract ius del  terr itor i  

  El  foment de l ’economia  socia l ,  cooperat iva i  l ’emprenedoria  

  El  foment d e la  igua ltat  d ’oportuni tats i  la  responsab i l i ta t  socia l  

El  pro jecte,  que compta  amb un pressupost  de 459.580€,  def ine ix  6 l ín ies d ’actuac ió :  

1 .  Grup Motor  

2.  Impuls cooperat iv itz ac ió  de serveis  

3.  Pla  de d inamització  i  usos ports - front  marít im  

4.  Capaci tació  i  inserc ió  labora l  

5.  Act ivi tats de suport  empresar ia l  

6.  Observator i  àmbit  mar ít im del  Maresme  

Aix í ,  d ins del  para igües  de les estratèg ies  del  projecte  i  c om a acció  de desenvo lupament 

del  P la  de d inamitzac ió  del  sector  d ’oc i ,  restaurac ió  i  dels  usos comercia ls  dels  ports  

impl icats ,  sota el  l ideratge  d e l ’ IMPEM ,  s’ha impulsat  l ’elaborac ió  de l ’ estudi  p i lo t  
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d’anàl i s i  d ’ integrac ió  del  Port  de Mataró amb l ’ento rn  urbà de Mataró ,  amb la  v i s ió  

d’estendre poster iorment l ’experiència  a  a ltres  ports de la  comarca.  

2 ANÀLISI DE L’ENTORN  
La comarca del  Maresme,  amb una superf íc ie total  de 396,9 km

2
,  ocupa una est reta franja  

costanera  que té una amplada que osc i l · la  entre els  c inc i  e l s  quinze qui lòmetres,  i  una  

long itud de c inquanta qui lòmetres .  L imita  de nord -est  a  sud -oest  amb els  r ius Tordera i  

Besòs,  respect ivament ;  a  l ’oest  amb la  Serra lada L itora l  Catalana i  tota  la  f ranja  est  a mb 

la  Mar Mediterràn ia .  

La comarca està  composada per  30 municip is,  catorze d’ inter ior  i  setze de l i toral  entre 

els  entre e ls  qua ls  es  troba la  cap ita l  de la  comarca Mataró .  Les poblacions que 

configuren el  l i tora l  de Maresme compten amb re l levants recurso s i  in f raestructures que 

posen en valor  econòmic la  seva proximitat  a l  mar.  Entre tots sumen un total  d e 37,5 km 

de p latges i  a l  l la rg del  l i tora l  es t roben f ins a  uns 30 km de passeigs marít ims .  L’atract iu  

del  l i toral  ha propic iat  un desenvolupament força  important  de tot  t ipus d ’ insta l · lac ions,  

equ ipaments i  serveis,  d ir ig i t s  tant  a  la  població  res ident  com a  la  població  tur í st ica .   

Cal  destacar  la  ubicac ió  i  l ’ accessib i l i tat  de la  comarca,  que compta  amb accessos per  

autopistes  (AP-7,  C -32) ,  autovies  i  carreteres  (C -60,  N - I I )  i  per  ferrocarr i l  d ’una part  

important  de la  Reg ió Metropol itana  (Va l lès Orienta l  i  Occ identa l ,  el  Barcelonès)  i  de la  

part  sud de la  Costa Brava  (La  Selva) ,  tant  de l ’accés  amb veh ic le  pr ivat  com en t ransport  

públ ic .   
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Segons l es dades procedents del  P la  de Ports de Cata lunya de l ’any 2006,  la  comarca del  

Maresme ocupa e l  segon l loc en nombre  de ports esport ius (5)  desprès  de la  comarca  del  

Baix  Empordà  (6) ,  igua l  que en  nombre d’ama rradors  (4 .360)  desprès de la  comarca  d’Alt  

Empordà (8 .624) .  

Mapa dels  Ports  Esport ius a  Catalunya,   

 
F on t :  A t las  de l  T ur i s m e  a  C at a l un y a ,  2 0 0 9  

Els ports esport ius del  Maresme estan ubicats a  les poblacions de Masnou,  Premià de 

Mar,  Mataró,  Sant  Andreu de L lavaneres i  Arenys de Mar.  En base a  les dades del  P la  de  

Ports de  Cata lunya,  es recul len les següents caracter í st iques pr incipa ls  de ls  c inc ports  

re lat ives a  la  seva t ipo logia,  ús,  gest ió  i  t i tu lar i tat :  

 T ipo log ia  Ús  Gest ió  Organ isme  t i t u lar  

Port  de l  M asn o u  
P o r t  E s p o rt iu  

C o n c es s i ó  
a d m in i s t ra t i v a  

D i re cc ió  G en e ra l  d e  P o r t s ,  
A ero p o r ts  i  C o s te s  

D à r s en a  P es q u e r  G es t ió  D i r ec ta  P o r ts  d e  l a  G en er a l i t a t  

Port  de  Prem ià  
de  Mar  

P o r t  E s p o rt iu  
C o n c es s i ó  
a d m in i s t ra t i v a  

D i re cc ió  G en e ra l  d e  P o r t s ,  
A ero p o r ts  i  C o s te s  

D à r s en a  P es q u e r  

Port  de  Matar ó  
P o r t  E s p o rt iu  

C o n s o r c i  A j u n t a m en t -
G en er a l i ta t  

D i re cc ió  G en e ra l  d e  P o r t s ,  
A ero p o r ts  i  C o s te s  

D à r s en a  P es q u e r  G es t ió  D i r ec ta  P o r ts  d e  l a  G en er a l i t a t  

Port  Ba l ís  de  
Sa nt  Andre u de  
L la va neres  

P o r t  E s p o rt iu  
C o n c es s i ó  
a d m in i s t ra t i v a  

D i re cc ió  G en e ra l  d e  P o r t s ,  
A ero p o r ts  i  C o s te s  

Port  d ’ Arenys  de  
Mar  

D à r s en a  E s p o rt iu  
C o n c es s i ó  
a d m in i s t ra t i v a  

P o r ts  d e  l a  G en er a l i t a t  

D à r s en a  P es q u e r  G es t ió  D i r ec ta  P o r ts  d e  l a  G en er a l i t a t  

F on t :  P la  d e  P o r ts  d e  C a ta lu n y a ,  2 0 0 6  
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L’ús dels  ports està  or ientat  més a  la  població  resident  que a  la  poblac ió  tur í st ica ,  ta l  

com es desprèn de les dades procedents del  P la  de Ports  de  Cata lunya  de l ’any 2006 :  

Port  esp ort iu  
Amarr ad ors  

tot a l s  
Amarr ad ors  
es lora  >2 0m  

Amarr ad ors  
d 'ús  p úb l i c  

tar i fat  

% 
sobr e  
tot a l  

Ocu pa c ió  
Max T.  

A lta  

Ocu pa c ió  
Max T.  
Baixa  

Port  de l  
Masn ou  

1 . 0 7 8  2 , 2 %  1 5 6  1 4 %  9 5 %  8 0 %  

Port  de  
Premià  de  
Mar  

5 4 8  4 , 6 %  4 5  8 %  4 0 %  4 0 %  

Port  de  
Matar ó  

1 . 0 8 0  0 , 1 %  2 0 0  1 9 %  9 8 %  8 0 %  

Port  Ba l ís  ( St .  
An dre u L la v. )  

7 4 3  0 , 3 %  9 4  1 3 %  1 0 0 %  1 0 0 %  

Port  d ' Areny s  
de  Mar  

6 0 5  0 , 0 %  n . d .  n . d .  1 0 0 %  1 0 0 %  

F on t :  P la  d e  P o r ts  d e  C a ta lu n y a ,  2 0 0 6  

Segons  l ’At la s del  Tur isme a  Cata lunya  i  les dades  del  Departament de Terr i tor i  i  

Sostenib i l i ta t  de la  Genera l i tat ,  l ’evolució  dels  amarradors a l s  ports esport ius del  

Maresme ha estat  la  següent :  

PORT  ESPOR T IU  Amarr ad ors  l ’a ny  198 2  Amarr ad ors  l ’a ny  200 9  

Port  de l  M asn o u  4 8 6  1 . 0 5 8  

Port  de  Prem ià  de  Mar  2 4 7  5 5 4  

Port  de  Matar ó  6  1 . 0 8 0  

Port  Ba l ís  ( St .  An dreu  L la v. )  4 2 2  7 6 4  

Port  d ' Areny s  de  Mar  1 9 5  6 0 9  

TOTAL MARESME  1.356  4.065  

El  conjunt  dels  c inc ports a d ia  d ’avu i  representa una oferta  d’ insta l · lac ions  i  serveis  

nàut ics considerable,  complementada amb serveis  d’oci ,  comercia ls ,  gast ronòmics i  

esport ius  de  d iverses magni tuds .   

Tau la resum d’ instal · lac ions i  serveis  nàut ics  i  complementar is  

Port  esp ort iu  
Amarr ad ors  

tot a l s  
C lu b 

nà ut ic  

No mbre  
d’e mpre ses  

nà ut ic a  

No mbre  de  
resta ura nts  

i  bars  

No mbre  de  
lo ca l s  d ’ oc i  

no ct urn  

Port  de l  M asn o u  1 . 0 7 8  S í  1 5  1 7  1 4  

Port  de  Prem ià  de  Mar  5 4 8  S í  S en s e  d a d es  S en s e  d a d es  S en s e  d a d es  

Port  de  Matar ó  1 . 0 8 0  N o  1 7  1 8  1 0  

Port  Ba l ís  ( St .  An dreu  L la v. )  7 4 6  S í  1 4  6  S en s e  d a d es  

Port  d ' Areny s  de  Mar  6 0 5  S í  7  6  S en s e  d a d es  
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Un a ltre aspecte a  ten ir  en compte és l ’act ivitat  esport iva que es desenvo lupa a ls  ports i  

l ’organ ització  d’esdeveniments relacionats .  Cal  destacar  que e ls  ports que d isposen d’un  

c lub nàut ic  mostren un  major  d inamisme d’aquest  aspecte.  

També s’afegeix  pel  seu interès com a in ic iat iva  de d inamització  de l ’act ivitat  del  f ront  

marít im i  de  les act iv itats nàut iques i  aquàt iques l ’Estació  Nàut ica  de Santa Susanna .  

A cont inuació  es deta l la  l ’o ferta  actual  de ls  c inc  ports  i  de l ’Estació  Nàut ica ,  en  base  a  les 

dades d ispon ibles de cadascun a  de les insta l · lac ions  a  les seves pàg ines web.  

PORT DE  MASNOU :  www.portmasnou.com  

INSTAL·LACIONS I  SERVEIS  

 
Des cr ip c ió  de  le s  ins ta l · la c io ns  i  serve is  

Ins ta l · la c io ns  i  
equ ipame nt s  d e l  
por t  

1 0 5 8  a m a rra d o rs  e n t re  8  i  2 2  m et re s  d ’ es lo ra  

6 . 0 0 0  m 2  d e  s u p e r f í c ie  n à u t i ca  

4 . 0 0 0  m 2  d e  b a s e  p er  a  v e la  l le u g er a ,  m o to s  d ' a ig u a  i  fo ra b o r d s  

A p a r ca m en t  a m b  v ig i là n c ia  2 4  h ,  3 6 5  d i es  a  l ' a n y  

Ser ve is  
espe c ia l i tza ts  de  
nà ut ic a  i  d ’e sp orts  
aq uàt ics  

C lu b  n à u t i c  i  e s c o l a  d e  n à u t i ca  

T a l l e r s  d e  m ecà n i ca ,  p in tu ra ,  e le c t rò n i ca ,  e tc  

1 1  em p re s e s  e s p ec ia l i s tes  i  d i s t r i b u ïd o r e s  d e  l es  m a rq u e s  m és  ex c lu s iv es  e n  
l ' à m b i t  i n t er n a c i o n a l  

2  e m p res es  d e  t i tu la c i o n s ,  c er t i f i ca t s ,  a s s es s o r a m en t  n à u t i c  i  a s s eg u ra n c es  

2  em p res es  d e  x à r te rs  a m b  l l o g u e r  d e  v a ix e l l  a m b  p a t ró  o  s e n s e  

M er ca t  d ’ o ca s ió  p erm a n en t  a m b  l es  p r i n c ip a l s  em p re s e s  i  es lo re s  

Ser ve is   
co mp le men tar is  

1 7  R es ta u ra n t s  i  b a r s  

1 4  B a r s  m u s ic a l s  i  d i s c o t eq u es  

Org a n i t z a c ió  d e  reg a te s  m e n s u a ls  i  t ra v es s i es  o rg a n i t za d es   

S er v e i  d e  l lo g u er  d e  c o tx e s ,  T a x i  

C lu b  d e  p es ca  

S er v e i  d ’ à p a ts  a  b o rd  

Com a espec ia l i tzac ió  del  port  destaca  l a  venta d’embarcac ions d’ocasió  i  una  àmpl ia  

oferta  de restauració  i  d ’oci  nocturn .   

Vista  del  port  

 

http://www.portmasnou.com/
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PORT DE  PREMIÀ DE MA R (MA RINA PREMIÀ):  www.marinapremia.com  

INSTAL·LACIONS I  SERVEIS  

 
Des cr ip c ió  de  le s  ins ta l · la c io ns  i  serve is  

Ins ta l · la c io ns  i  
equ ipame nt s  d e l  
por t  

5 5 4  a m a r ra d o rs  en t re  6  i  3 0  m etr es  d ’ es lo ra  

T r av e l i f t  

Ben z in era  

V a ra d o r  i  s e rv e i s  tè cn ic s  

A p a r ca m en t  d e  3 5 0  p la c es  

Ser ve is  
espe c ia l i tza ts  de  
nà ut ic a  i  d ’e sp orts  
aq uàt ics  

C lu b  N à u t ic  

A ct iv i t a t s  d e  v e la  l l eu g e ra  

Org a n i t z a c ió  d e  reg a te s  

Bo t ig u es  e s p ec ia l i t za d es  n à u t i ca ,  s u b m a r in i s m e  i  p es c a  

Ser ve is   
co mp le men tar is  

Res ta u r a n ts  

C a fe t er ie s  

C RA M  C e n t r e  d e  Re cu p e ra c i ó  d ’ A u s  M a r in es  

 

La  Mar ina  de Premià  es troba actualment  en  fase d’adequació  i  reordenació dels  seus 

espa is  i  serve is  comerc ia ls,  la  zona comerc ia l  d isposarà de 40 locals  dest inats a  bot igues 

de nàut ica,  empreses de serveis ,  bars  i  restaurants .   

Vista  del  port  i  d i st r ibuc ió  futura dels  serveis  Dist r ibuc ió  futura de ls  serveis  de l  port  

  

 

  

http://www.marinapremia.com/
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PORT DE  MATA RÓ:  www.portmataro.com   

INSTAL·LACIONS I  SERVEIS  

 
Des cr ip c ió  de  le s  ins ta l · la c io ns  i  serve is  

Ins ta l · la c io ns  i  
equ ipame nt s  d e l  
por t  

1 . 0 8 0  a m a rr a d o rs  e n t r e  7  i  1 8  m et re s  d ’ es l o ra  

7 . 0 0 0  m 2  d e  z o n a  co m e rc ia l  

A p a r ca m en t  a m p l i  

Ben z in era  i  v a r a d o r  

Ser ve is  
espe c ia l i tza ts  de  
nà ut ic a  i  d ’e sp orts  
aq uàt ics  

Ba s e  n à u t i ca  m u n ic ip a l  q u e  c o m p ta  a m b  d u es  p l a n te s  d e  9 0 m 2 ,  v es t i d o rs  i  d u tx es  

C lu b  d e  v e la  i  E s c o l es  d e  V e l a  

1 2  e m p re s e s  d ed ic a d e s  a  d i f er en ts  s e rv e i s  v i n c u l a t s  a m b  la  n à u t i ca  i  e s p o r ts   

Ser ve is   
co mp le men tar is  

1 8  R es ta u ra n t s  i  b a r s  

1 0  B a r s  m u s ic a l s  i  d i s c o t eq u es  

3  B o t ig u es  d ’ a l t re s  s e rv e i s  

S P A S  -  S o c ie ta t  d e  P es ca  i  A c t i v i ta ts  S u b a q u à t iq u e s   

C o n f ra r i a  d e  P es ca d o r s  S a n t  P ere  

S ec c i ó  d e  rem  en  l l a g u t  ca ta l à  

P i s c in a  

A l l o t j a m en t  h o te l er  ( en  co n s t r u c c i ó  a p a r t  h o t e l  d e  4  e s t r e l le s )  

 

Respecte a  a lt res ports,  destaca l ’ampl itud de la  zona comercia l .   

Vista i  d is t r ibuc ió  dels  serveis  de l  port  

   

 

 

 

  

http://www.portmataro.com/
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PORT BA LÍS (CLUB NÀU TIC EL  BA LÍS):  www.cnelbal i s . com  

INSTAL·LACIONS I  SERVEIS  

 
Des cr ip c ió  de  le s  ins ta l · la c io ns  i  serve is  

Ins ta l · la c io ns  i  
equ ipame nt s  d e l  
por t  

7 6 4  a m a r ra d o rs  en t re  8  i  3 0  m etr es  d ’ es lo ra  

H iv e rn a d a  d ’ em b a r ca c i o n s  e n  h a n g a r  

A p a r ca m en t  i  h e l ip o r t  

Ben z in era ,  t r av e l i f t  i  v a ra d o r  

Ser ve is  
espe c ia l i tza ts  de  
nà ut ic a  i  d ’e sp orts  
aq uàt ics  

C lu b  n à u t i c ,  o f i c in es  a m b  p o s s i b i l i t a t  d e  l l o g u e r  d e  s a le s  

E s co la  n à u t i c a  i  E s co la  d e  s u b m a r i n i s m e  

1 4  b o t ig u e s  d ed i ca d es  a  la  n à u t i c a  ( g es to r ie s ,  v en d a ,  re h a b i l i ta c io n s , . . . )  

Ser ve is   
co mp le men tar is  

6  R es ta u ra n t s  i  b a r s  

P i s c in a  ex t er i o r  i  2  p i s t es  d e  p à d e l   

 

Vista i  d is t r ibuc ió  dels  serveis  de l  port  

    

 

  

http://www.cnelbalis.com/
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PORT D ’ARE NYS DE  MA R (CLUB NÀU TIC  D ’ARE NYS):  www.cnarenys.com  

INSTAL·LACIONS I  SERVEIS  

 
Des cr ip c ió  de  le s  ins ta l · la c io ns  i  serve is  

Ins ta l · la c io ns  i  
equ ipame nt s  d e l  
por t  

6 0 9  a m a r ra d o rs  en t re  6  i  1 8  m etr es  d ’ es lo ra  

Ben z in era  

Ser ve is  
espe c ia l i tza ts  de  
nà ut ic a  i  d’e sp orts  
aq uàt ics  

C lu b  n à u t i c  

E s co la  d e  v e l a  

Org a n i t z a c ió  d ’ a c t i v i ta ts  n à u t i q u es  ( c r eu e rs ,  v e l a  a d a p ta d a ,  p es ca , . . . )  

Ser ve is   
co mp le men tar is  

6  R es ta u ra n t s  i  b a r s  

2  P i s c in e s  ex te r i o r s  

B i b l io t eca  e s p ec ia l i t za d a  e n  e l  m ó n  d e l  m a r  

Vista i  d is t r ibuc ió  dels  serveis  de l  port  

  

  

http://www.cnarenys.com/
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ESTACIÓ NÀU TIC A SANTA SU SA NNA :  www.naut icca lel la .com  

L’Estació  Nàut ica  de Santa Susanna,  s i tuada a  la  p lat ja  de  les Dunes,  és un  espai  tur í st ic  

recreat iu  que permet la  pràct ica  del  tur i sme nàut ic ,  fac i l i tant  les vacances act ives en  

contacte amb l ’a igua i  amb la  possib i l i ta t  de rea l i tzar  tota mena d’act ivitats nàut iques 

durant  e l  temps d ’oc i .   

Es va crear  a  l ’any 2005 i  é s una associació  d’empresar is  i  l ’A juntament de San ta  Susanna.  

La  seva pr inc ipa l  missió  és la  promoció i  d inamitzac ió  d’act ivi tats nàut iques,  a l lot jament ,  

comerç i  act ivi tats complementar ies,  relac ionades amb e l  tur i sme.  

La  seva  oferta  d’act ivitats va des del  windsurf ,  el  k ite -sur f ,  e l  submar in isme,  el  jet  sk i ,  o  

el  catamarà,  a  la  banana,  el  ca iac  i  la  ve la .  Compta amb catorze  empreses  adher ides,  la  

major ia  del  sector  de l ’a l lot jament.  

L’Estació  Nàut ica  compta amb una base nàut ica ,  que col · labora estretament  amb la  base 

nàutica  de Pineda  de Mar.  

  

   

 

http://www.nauticcalella.com/
http://www.nauticastasusanna.com/index.php?option=com_content&view=article&id=103&Itemid=251&lang=ca
http://www.nauticastasusanna.com/index.php?option=com_content&view=article&id=100&Itemid=248&lang=ca
http://www.nauticastasusanna.com/index.php?option=com_content&view=article&id=106&Itemid=254&lang=ca
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Com un a ltre indicador de la  importància  del  conjunt  dels  ports de la  comarca,  s’ap l iquen  

els indicadors procedents de l ’Estud i  de l ’ impacte Soc ioeconòmic dels  Ports esport ius i  

Tur íst ics  de Catalunya  publ icat  a  l ’any 2008.     

Segons els  resu ltats de l ’est udi,  1  l loc de treba l l  d irecte en un port  esport iu  de Cata lunya  

genera 9 l locs de t rebal l  en act iv itats ind irectes,  en concret  0,7 l locs ind irectes en  

act ivitats esport ives i  a ltres,  4,7 l locs indirectes en comerç i  restaurac i ó  i  3,6  l locs  

indi rectes en in dú str ia  nàut ica,  ta l lers i  serveis.  Una a ltra  est imac ió defineix  que cada 

100 amarradors comporten 4,4 l locs de trebal l  d irecte.  

Apl icant  aquesta  ràt io  a l  conjunt  dels  ports del  Maresme,  s ’e st ima el  següent  vo lum de 

l locs de t rebal l  generats  per  l ’act ivita t  econòmica dels  ports :  

Port  esp ort iu  
Amarr ad ors  

tot a l s  

L lo cs  de  
treba l l  

d ire ct es  

L lo cs  de  
treba l l  

in d irec tes  
 ac t iv i t ats  
esp ort ives  

L lo cs  de  
treba l l  

in d irec tes  
resta ura ció  i  

co mer ç  

L lo cs  de  
treba l l  

in d irec tes  
in d ústr ia  
nà ut ic a  

LLOCS DE  
TREB ALL  
TOT AL S  

Port  de l  
Masn ou  

1 . 0 7 8  4 7 , 4  3 3 , 4  2 2 3 , 1  1 7 0 , 3  474 ,3  

Port  de  Prem ià  
de  Mar  

5 4 8  2 4 , 1  1 7 , 0  1 1 3 , 4  8 6 , 6  241 ,1  

Port  de  Matar ó  1 . 0 8 0  4 7 , 5  3 3 , 5  2 2 3 , 6  1 7 0 , 6  475 ,2  

Port  Ba l ís  ( St .  
An dre u L la v. )  

7 4 6  3 2 , 8  2 3 , 1  1 5 4 , 4  1 1 7 , 9  328 ,2  

Port  d ' Areny s  
de  Mar  

6 0 5  2 6 , 6  1 8 , 8  1 2 5 , 2  9 5 , 6  266 ,2  

TOT AL  4.057  178,5  125,8  839,8  641,0  1.785,1  

L’ impacte econòmic total  es basa en la  ràt io  que estable ix  que 1 euro  de negoci  d i recte  

del  port  genera 4,6 euros de negoci  en  act ivi tats indi rectes.  A ix í ,  s ’ est ima que per  100 

amarradors es generen 2,1 mi l ions d’euros d’ impacte econòmic tota l .  

Port  esp ort iu  Amarr ad ors  t ota ls  
IMPAC TE  ECO NÒMIC TOT AL  

(V o lu m de  nego c i  t ot a l  
generat  en  1  any )  

Port  de l  M asn o u  1 . 0 7 8  22.6 38. 00 0 €  

Port  de  Prem ià  de  Mar  5 4 8  11.5 08. 00 0 €  

Port  de  Matar ó  1 . 0 8 0  22.6 80. 00 0 €  

Port  Ba l ís  ( St .  An dreu  L la v. )  7 4 6  15.6 66. 00 0 €  

Port  d ' Areny s  de  Mar  6 0 5  12.7 05. 00 0 €  

TOT AL  4.057  85.197.000 €  
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3 ANÀLISI DE REFERÈNCIES  
A cont inuació  s’ esmenten a lguns exemples  de ports  i  mar ines  a  n ive l l  de  la  penínsu la  

ibèr ica  que poden servi r  de referència  a  l ’hora de d issenyar  actuacions i  proposar  

estratèg ies  de mi l lora  de la  integració  del  Port  de  Mataró amb la  c iu tat  i  la  mi l lora  de 

l ’atract iu  de la  seva oferta  tur í st ica  i  comerc ia l .  

3.1 CASOS D’ANÀLISI  

Els casos de referènc ia  s’e structu ren en f i txes s imi lars que inc louen aspectes com la  seva 

local i tzació,  in tegrac ió  amb e ls  espais  urbans  de prox imitat ,  la  seva d imensió i  re l levànc ia  

com a motor econòmic de les poblacions costaneres ,  e l s  a tract ius,  serveis  i  

esdeveniments que es troben a l s  ports i  que es potenc ien en a ltres terr itor i s ,  etc.  

MA RINA DE V I LAMOU RA ,  ALGA RVE ,  PORTU GAL   

http://www.mar inadevi lamoura .com  

LO C A LI T Z A C I Ó :   

La  Marina de Vi lamoura  es troba local i tzada a l  l i tora l  sud de Portuga l ,  en la  prox imitat  de 

la  c iutat  de Faro,  a  260km de d istància  de L i sboa.  

      

IN T E G R A C I Ó  A M B  L ’E N T O R N :  

La Mar ina i  les  seves  insta l · lac ions  estan  molt  bé in tegrades amb e l  centre  tur í st ic  -  

res idenc ia l  de  V i lamoura,  en  part  degut  a ls  seus caracter í st iques geogràf iques  de bad ia  i  

porta d’entrada des del  mar.    

http://www.marinadevilamoura.com/es/home.asp?idLenguaje=1
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C A R A C T E R Í S T I QU E S  D E L  P O R T :  

La Mar ina compta aprox imadament amb 1. 300 amarradors,  es tracta  de la  més gran i  més 

important  marina de Portugal  amb capac itat  d ’acol l i r  va ixel l s  f ins a  50m d’es lora .  

Al l la rg dels  seus 37 anys d’existència  s ’ha convert it  en un  dels  pr incipals  po ls  d ’atracc ió  

de l ’A lgarve,  amb una concentrac i ó i  var ietat  important  d’opcions esport ives,  de tur i sme 

i  d ’oci .   



 

   A n àl i s i  d ’ i n te gr ac i ó  de l  P o r t  de  M a t ar ó  a m b  l ’ e n tor n  ur bà  de  M at ar ó  i  p r op os te s  d ’ a c tu ac ió  1 4  
 

 

SE R V E I S  N À U T I C S ,  E S P O R T I U S ,  C O M E R C I A LS  I  D E  L LE U R E :  

La Mar ina ofere ix  una  gran  var ietat  de serveis  nàut ics ,  posseeix  un de  les  drassanes 

mi l lor  equipada  del  pa ís,  una Escola  de Vela ,  e l  CIMAV  i  compta amb Club Nàut ic .  Al  seu 

costat  es t roben  dues  p latges,  la  p lat ja  de  V i lamoura  i  la  p lat ja  Da  Falésia  que 

complementen e l  seu at ract iu  com a  dest inac ió  tur í st ica .  

En el  seu entorn,  e l s  bars,  terrasses,  restaurants i  bot igues,  an imen la  Mar ina durant  365 

d ies  l 'any  i  són la  targeta de vi s i ta  de  V i lamoura .  L’o ferta  comercia l  es complementa amb 

serveis  com banc,  farmàcia  i  supermercat  d ins  del  rec inte del  port .   

És l 'escenari  d ' innombrables proves de vela  de  renom internacional  i  molt  sol · l ic i tat  pels  

amants de la  pesca d 'a ltura,  de l  sur f  de  ve la,  jet -sk i ,  parasa i l ing i  e l  busseig.  De la  Marina 

parteixen creuers tur í st ics  i  passejades en va ixel l .  
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PORT TU RÍSTIC  ESPORTIU ALCU DIA MA R ,  ALCÚ DIA ,  MA LLORC A ,  ILLES  BA LEA RS  

http://www.alcud iamar .es  

LO C A LI T Z A C I Ó :   

E l  Port  Esport iu  Alcud iamar  està  s i tuat  a l  nord -est  de la  I l la  de  

Mal lorca ,  entre les badies de Pol lença  i  d’Alcúd ia.   

IN T E G R A C I Ó  A M B  L ’E N T O R N :  

El  municip i  d ’Alcúdia  té  una extensió  de 60 qui lòmetres quadrats,  i  té  

més de 19.000 habitants.  La  poblac ió  res ident  es d istr ibueix  entre la  

ciutat  d ’A lcúd ia  ubicada  cap  a  l ’ in ter ior ,  i  a lt res  poblac ions,  entre le s  

quals es t roba e l  Port  d ’Alcúdia  amb una pob lació   de prop de 5 .000 hab itants .  

 

El  tur i sme és e l  motor  econòmic actual  de l ’economia  mu nicipal ,  i  la  població  d el  Port  

d’Alcúd ia  s ’ha convert i t  en  una d e les pr incipal s  dest inacions tur í st iques de la  I l la  de  

Mal lorca .  

C A R A C T E R Í S T I QU E S  D E L  P O R T :  

El  port  té dues zones  molt  d i ferenciades:  la  dàrsena comercia l  i  la  d 'embarcac ions  

menors ,  que està  formada pel  mol l  pesquer i  un port  esport iu .  E l  port  esport iu  compta  

amb 744 amarradors,  de ls  qua ls  562 són pr ivats  i  182  de trànsit .  

http://www.alcudiamar.es/
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L’àmbit  del  port  esport iu:  

Zona nàut ica  d’amarradors:   

Zona ded icada a  l ’ús comercia l :  

SE R V E I S  N À U T I C S ,  E S P O R T I U S ,  C O M E R C I A LS  I  D E  L LE U R E :  

A més dels  serveis  generals,  el  port  esport iu  compta amb l ’oferta  de bot igues i  empreses  

de serveis  nàut ics ,  supermercat ,  l ’oferta  de restauració  i  bars i  destaca  l ’hotel  Bote l  

Alcudiamar C lub  s ituat  d ins del  recinte  pr ivat  de l  port .  L ’hotel ,  de  la  categor ia  de  4  

estre l les ,  d i sposa de 78 habitac ions dob les  i  28 su ites i  l a  seva ub icac ió  ún ica  

proporc iona a ls  seus c l ients unes v i stes a l  mar  i  a l  port  esport iu  ún iques.  
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A la  zona comercia l  destaca  l ’oferta  de restaurac ió  i  l ’o ferta  comercia l  a l  carrer.  E l s  

estab l iments són moderns,  molt  at ract ius  v i sualment,  t ipus ch i l l -out .  Al  port  es  troba  

també una pet ita  zona  dedicada a ls  jocs in fant i l s .  
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A  l ’entrada del  port  h i  ha cartel l s  que conviden a ls  v ianants a  entra r  i  mostren  tot  el  

venta l l  de  serveis  d isponibles a  les insta l · lac ions del  port .  

         

 

PORT SHE RRY ,  PUE RTO DE SA NTA MA RÍA ,  CADIS ,  ANDA LUC ÍA  

http://www.puertosherry.com  

LO C A LI T Z A C I Ó :   

E l  Port  Sherry  es local i tza  a  la  bad ia  

de Cad is,  en  el  municip i  de Puerto  de 

Santa Mar ía,  a  tan so ls  16 k i lòmetres  

de l ’aeroport  de Jérez  i  a  115 km de 

Sevi l la .  

IN T E G R A C I Ó  A M B  L ’E N T O R N :  

En les  proximitats de l  port  es t roben  

molts serveis  complementar is ,  tant  de  

caràcter  lúdic  i  esport iu  com serveis  

http://www.puertosherry.com/
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que ofere ix  la  c iutat  de l  Puerto de Santa Mar ía  que compta amb una  població  de 88.500 

habitants .   

Per fomentar  la  co l · laboració  i  desenvo lupament de l ’entorn,  el  port  és membre de 

l ’associació  de ports esport ius “Mar inas de An dalucía”  i  de la  “Estación Náut ica  Bah ía  de 

Cád iz” .  

         

C A R A C T E R Í S T I QU E S  D E L  P O R T :  

Es tracta d’un port  esport iu ,  que compta amb 842 amarradors de di ferents es lores entre 

5 i  55 metres.  E l  port  està  molt  bé equipat  amb tots els  serveis  mariners necessar i s  que 

es t roben a  la  zona tècn ica,  complementats  amb els  serveis  d ’un hote l  de quatre est re l les  

i  una re lat ivament àmpl ia  zona comercia l  i  lúd ica.  

SE R V E I S  N À U T I C S ,  E S P O R T I U S ,  C O M E R C I A LS  I  D E  L LE U R E :  
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El  port  compta amb 31  loca ls  d ’ús  comerc ia l  qu e es corresponen  amb e ls  següents  colors  

del  p lànol  anter ior :  

 Tipu s  d’ ac t iv it at  No mbre  
lo ca l s  

Carac ter ís t ique s  

 
Nà ut ica  i  s erv ei s  a  l e s  em bar cac io n s  13  

ve nd a i  l log u er  em ba rcac i ons,  v en da  d e 
mat er ia l ,  s e rve i s  de  g e sto r ia , . . .  

 Res ta ur an ts  i  ca f et er i es  7   

 Bar s  i  d i scot eq u es  7   

 
Al tr e s  se rv ei s  6  

Bot i gu e s  roba,  p e rr u qu er i a ,  g a l er ia  d ’a rt ,  
pi st e s  de  p àd e l ,  immo bi l i à r ia  

La zona comerc ia l  de l  port  està  d ivid ida en t res espa is,  un d’e l l s  p ròxim a l ’h otel  i  la  

P laça de Cer imònies,  un a ltre denominat  Pob le Mar iner  on es concentren e ls  bars i  

restaurants i  part  de  la  zona tècnica que compta amb serveis  nàut ics .  A més es troben a l  

port  el  C lub de Mar,  Hotel  Port  Sherry,  Supermercat  i  fa rmàc ia .  

E l  port  és l ’escenari  de nombrosos esdeven iments,  la  major ia  d ’el l s  v incu lats amb la  

nàutica  i  pràct ica  d’esports.  A les seves insta l · lac ions es poden real i tzar  també cursos de 

busseig,  p ràct ica  de ve la  l leugera,  ca iac,  pesca i  l loguer d’embarcacions.  

         

E l  Hote l  Puerto  Sherry  és de  la  categoria  de quatre  estrel les ,  compta  amb 59 hab itacions i  

la  seva gest ió  la  real i tza  la  cadena hotelera “Hoteles  Anda luces  con Encanto ” .   
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PORT D ’A IGUAD OLÇ ,  S ITGES ,  BARCELONA ,  CA TA LUNYA  

http://www.portdes itges.com  

LO C A LI T Z A C I Ó :   

El  Port  d ’Aiguadolç  està  loca l i tzat  a  la  poblac ió  de Sitges,  a  40 k i lòmetres a l  sud de 

Barcelona  i  tan sol s  a  10 k i lòmetres de l ’aeroport  internac iona l  de Barce lona .   

IN T E G R A C I Ó  A M B  L ’E N T O R N :  

El  port  està  s i tuat  a  la  mateixa v i la  de S itges que compta amb 2 8.130 habitants,  a  prop 

del  centre  h istòr ic ,  entre les p latges d 'A iguadolç  i  de les Cales de Ba lmins .   

 

E l  port  compta amb el  P la  Especia l  Urban íst ic  del  Port  d 'Aiguadolç ,  en v igor  des del  2  

d 'agost  de  2 010,  que es  redacta amb e ls  següents ob ject ius generals  estab lerts a l  

P.O.U.M.:     

1 .  Crear  un model  d ’ordenació urbaníst ica  que actual i tz i  les determinacions  

estab lertes pel  P la  parc ia l  de 1977 adaptant - les a l s  nous requeriments  establerts 

per  la  leg is lació  vigent,  L le i  5/1998,  de 17  d’abr i l ,  de Ports de Catalunya i  a l  seu  

reglament Decret  258/2003.    

2 .  Dotar  a l  Port  d ’A iguadolç  de la  in fraestructura necessàr ia  per  a  garant ir  el  

funcionament ef icaç de la  zona de servei  portuàr ia ,  el  seu desenvolupament futur ,  

i  la  cobertura adequada de la  demanda de serveis  portuar is  coordinats  amb els  

factors  pob lac ionals,  mediambientals  i  pa isatgíst ics .   

3 .  Def in i r  la  superf íc ie de sò l  púb l ic  per  a  ús públ ic  exclus ivament i  la  superf íc ie de  

sò l  públ ic  per  poss ib les usos pr ivat ius a  l ’e fecte  d’establ ir  una def in ic ió  c lara   dels  

àmbits de concess ió .      

http://www.portdesitges.com/
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4 .  Regu lar  l ’ordenació urbaníst ica  i  les cond ic ions d’ed if icac ió  dels  usos i  les 

act ivitats a  desenvo lupar,  respectant  e ls  cr i ter i s  de la  Sentènc ia  d ictada per  la  

Sala  contenciosa admin istrat iva  d el  Tr ibunal  Super ior  de Just íc ia ,  en  e l  recurs  

ordinar i  1022/2001 .   

5.  Dotar  a l  Port  d ’una zona  on es  pugui  emplaçar  una esco la  Municipal  de Nàut ica.  

6 .  Protegi r  e l  medi  ambient  d ’actuacions  amb inc idènc ies negat ives.  

C A R A C T E R Í S T I QU E S  D E L  P O R T :  

El  port  esport iu  compta amb 742 amarratges.  L 'eslora màxima és  de  32 m .  E l  port  està  

molt  bé equipat  amb tots els  serveis  mariners necessar i s  que es troben a  la  zona tècn ica  i  

destaca per  la  seva o ferta  de  serveis  complementar is  i  d ’oc i .  

SE R V E I S  N À U T I C S ,  E S P O R T I U S ,  C O M E R C I A LS  I  D E  L LE U R E :  

El  port  compta amb l ’o ferta  de 16  empreses  dedicades a ls  serveis  nàut ics  de tot  t ipus:  

ta l lers,  esco les de vela  (amb cursos de vela  adaptada),  centre de motos aquàt iques,  

empreses de charter,  venda i  l loguer d ’ io ts,  etc.  A l  port  es troben  tres hotels  de  la  

categor ia  de  4 estre l les ,  un centre de convencions,  1 1 restaurants de tot  t ipus ( tots e l l s  

amb terrasses  a l  costat  de l  mar) ,  d iversos bars,  una d iscoteca,  supermercat ,  banc,  Creu  

Roja ,  i  empresa de l loguer de cotxes .  

E ls  d i ferents  t ipus d e serveis  estan local i tzats a  zones d i ferenc iades,  ta l  com es  percep  

a ls  p làno ls  següents :  

     Ubicac ió  serveis  nàut ic    Ubicac ió  serveis  de restaurac ió  i  d ’oc i  
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E ls  tres hote ls  ubicats  davant  del  port ,  e l  Mel ià  S itges,  Port  S itges Resort  i  Este la  

Barcelona,  conformen una oferta  d ’a l lot jament de  qua l itat  d ’ aprox imadament  500 

habitacions  i  d i sposen de d iverses sa les per  l ’organitzac ió  d’esdeveniments,  banquets i  

reun ions .   

 

Al  ind iscut ib le  caràcter  espo rt iu  del  port ,  se l i  sumen alt res  elements que amplien  de 

manera substanc ia l  l 'o ferta  del  Port ,  s 'ha convert it  en un c lar  referent  gast ronòmic i  

d 'oci ,  ava lat  per  una àmpl ia  o ferta  de restaurants i  loca ls  de qual ita t ,  tots  e l l s  eng lobats  

en un  ambient  tran qui l  i  e legant .  

L 'any 2006 per  in ic iat iva  del  Port  d ’Aiguadolç  es va crear  La  Fundació Pr ivada Cu ltural  

Port  d ’Aiguadolç  -  S i tges per  gest ionar  la  seva aposta cultura l  més rel levant :  el  Fest iva l  

Internacional  de Música “Concerts de Mit jan i t”  de Si tges.  La programació del  Fest iva l  

està  formada per  concerts exclusius que es rea l i tzen en el  Palau Marice l ,  una sa la  de 

pet it  a forament que permet crear  un ambient  únic  a  Espanya,  i  e l s  concerts de la  Bocana 

del  Port  d ’Aiguadolç,  espai  de l imitat  pel  mar,  creant  a ix í  un entorn màgic  per  gaudir  de la  

música en  v iu .  
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PORT OLÍMPIC ,  BA RCE LONA ,  CATA LU NYA  

http://www.portol impic .es   

LO C A LI T Z A C I Ó :   

E l  Port  O l ímpic  està  ub icat  a l  centre de la  c iu tat  de Barcelona  i  forma part  de la  Vi l la  

Ol ímpica del  Poblenou,  barr i  del  d ist r icte de Sant  Mart í .  La  seva  ubicac ió  é s molt  cèntr ica  

a l  costat  del  barr i  de Ciutat  Vel la  i  a  prop de les zones  regenerades del  Poblenou.  

IN T E G R A C I Ó  A M B  L ’E N T O R N :  

El  port ,  constru ït  a l ’any 1992 en e l  marc de les  O l impíades de Barcelona,  està  s i tuat  a l  

l i tora l  de la  V i la  Ol ímpica,  entre les p latges de la  Barceloneta i  la  Nova Icàr ia .  E l  fet  de  

representar  e l  canvi  d e l  l i toral  de  Barce lona impulsat  per  les o l impíades i  estar  envo ltat  

d 'edi f i c i s  representat ius com l es dues torres (torre Mapfre i  l 'hotel  Arts) ,  que són la  

porta  d 'entrada a l  port ,  i  la  seva ub icac ió  propera  a l  zoo de Barce lona ,  són e lements  que 

l i  converte ixen en  una zona a ltament tur íst ica.   

 

http://www.portolimpic.es/
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E l  port  està  molt  bé  comunicat  en  

transport  púb l ic  a  totes  hores,  compta 

amb accessos fàci ls  per  carretera i  

compta amb una parada  especí f i ca  del  

Bus tur í st ic  de  Barce lona.   

C A R A C T E R Í S T I QU E S  D E L  P O R T :  

Es tracta d’un port  esport iu  i  urbà ,  

amb capaci tat  de 7 40 amarradors,  de 

7 a  30 metres d’es lora.  Per a frontar  e l  

repte  d 'o fer i r  servei  a  tots  els  demandants del  port  i  de les  p latges annexes a  el l ,  e l  port  

compta ,  a  més dels  serveis  nàut ics,  amb  una  zona  lúd ica per  a l  g audi  i  descans dels  

usuaris  de d ia  i  de  n it .  

SE R V E I S  N À U T I C S ,  E S P O R T I U S ,  C O M E R C I A LS  I  D E  L LE U R E :  

Els serveis  nàut ics i  esport ius estan formats per  un conjunt  de  12 empreses i  bot igues 

que presten d i ferents serveis  relacionats amb la  nàut ica,  l ’escola  municipal  de vela  i  e l  

Club  de Mar .  A les inst a l · lac ions  del  port  tenen la  seva  o f ic ina la  Federació  Catalana de 

Vela  i  la  Rea l  Federació  Espanyola  de Vela.    

E ls  serveis  més destacats  són ,  a  més dels  serveis  i  bot igues  de nàut ica ,  19 restaurants ,  8  

bars i  9  locals  d ’oc i  nocturn,  complementats amb ser veis  ubicats  en  la  prox imitat  de l  port  

com són e l  cas ino,  2  hote ls ,  l 'Hosp ita l  de Mar a  500 metres,  e l  centre comercia l  de Nova 

Icàr ia  (amb sales de c inema) a  600 metres .  
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ESTACIÓ NÀU TIC A SANT CARLE S DE  LA RÀPITA ,  TARRA GONA ,  CATALU NYA  

LO C A LI T Z A C I Ó :   

Sant  Car les de la  Ràp ita  és un munic ip i  de les Terres de l 'Ebre,  s i tuat  a l  sud del  Parc  

Natura l  del  Del ta  de l 'Ebre ,  que compta amb una poblac ió  de 15.583 habitants .   

IN T E G R A C I Ó  A M B  L ’E N T O R N :  

 

E ls  doss ports de Sant  Car les estan ub icats a  la  Badia  dels  A l facs ,  un espa i  natura l  de 

5.894ha.  de superf íc ie amb una profund itat  mit jana de 4 metres i  màxima de 6 ,  que 

configura un dels  ports natura ls  més importants  d 'Europa.  

E l  Club Nàut ic  forma part  de l  front  mar ít im de la  c iutat ,  en canvi  la  nova mar ina s i tuada  

a l  costat  compta amb un entorn més natural .  

La  qua l i tat  dels  serveis  tur í st ics  de  Sant  Car les de la  Ràpi ta  està  garant ida per  segel l  de 

prest ig i  que h i  aporta  l ’Estació  Nàut ica  de la  Ràpita -Delta  de l ’Ebre,  una associac ió  

d’empreses i  d ’ inst itucions  —públ iques i  pr ivades —  que s’han unit  per  trebal lar  en xarxa  

i  o fer i r  un ampl i  venta l l  de propostes d ’oc i  i  tur i sme.  
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L’Estació  Nàut ica  de Sant  Car les de la  Ràp ita  compta amb e l  suport  de l ’Ajuntament d e 

Sant  Car les de la  Ràpita ,  soci  honor íf ic  i  impulsor  del  pro jecte,  a ix í  com de les pr incipals  

inst ituc ions tur í st iques:  el  Patronat  de Tur isme de la  D iputac ió  de Tarragona,  Tur isme de 

Catalunya i  Turespaña.  

 

SE R V E I S  N À U T I C S ,  E S P O R T I U S ,  C O M E R C I A LS  I  D E  L L E U R E :  

Les act ivitats nàut iques  que  s’ofere ixen són l loguer i  venda d’ama r radors,   ca iac,  esqu í  

nàutic  i  jocs aquàt ics,  k itesur f ,  l loguer d’embarcac ions,  pesca esport iva i  t rad ic iona l ,  

rutes per  la  badia ,  submarin isme,  t i tu lacions  nàut iques,  vela  l leugera i  de creuer,  

windsurf  i  excursions en  va ixe l l .  S’ofere ixen productes i  paquets amb preu tancat  que són  

de fàci l  comerc ia l i tzac ió .  

L’o ferta  d’act ivitats nàut iques es complementa amb l ’o ferta  d’a lt res  act iv itats que es  

poden real i tzar  en l ’entorn,  amb a l lo t ja ment,  restauració  i  serveis  a l  v iatger.  E l s  dos  

insta l · lac ions portuàr ies  esport ives que es troben a  Sant  Car les de la  Ràpita  formen part  

de l ’o ferta  g loba l  de serveis .  
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C A R A C T E R Í S T I QU E S  D E L S  P O R T S :  

Club  Nàutic  Sant  Car les de la  Ràp ita  

Fundat  a  l 'any 1969,  e l  Club Nàut ic  Sant  Car les de la  Ràpita  compta actualment amb més 

de 1000 socis.  La  soc ietat  està  conso l idada com l 'ent itat  més important  de la  poblac ió,  a  

més a  més de ser  un dels  ports esport ius més importants de Cata lunya i  de l  l i toral  

mediterran i .  Actu a lment e l  c lub d isposa de 632 amarratges.  La  seu,  de d isseny tan 

or ig inal  com func iona l ,  acu l l  d iversos serveis  com cap itania,  o f ic ines,  local  socia l ,  

restaurant  i  dutxes .  

 

E l  c lub organi tza  d iverses act iv itats .  És l 'organi tzador de la  Travessia  a l  port  d els  Al facs,  

que puntua per  a l  campionat  d 'Espanya i  Cata lunya de natac ió  de l larga  d istànc ia .  També 

organitza  proves per  a l  campionat  de Catalunya de natació  tant  escolar  com federat .  A 

més,  col · labora amb l 'A juntament en l 'organ ització  de la  Festa  Mar ít im a durant  les Festes 

Majors el  25  de ju l io l .  L 'ent itat  també duu  a  terme cursos de natació,  vela  i  rem.  

Marina Resor t   

Aquesta promoció no es conforma només amb proporc ionar  amarratges,  s inó que busca  

sat i s fer  totes les necessi tats dels  seus membres.  Per  a ixò,  s 'ha dotat  d 'una p isc ina 

' In f in ity ' ,  restaurants ,  bars,  i  un gimnàs.  La  seva missió  pr incipal  és la  de proporcionar  

una comunitat  de membres en la  que aquel l s  es pugui n  sent i r  benvingut s i  segurs .  
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3.2 CONCLUSIONS: 

  Els  ports més d inàmics solen estar  ubic ats  a  zones tur í st iques  o  d isposen  

d’establ iments d ’a l lo t jament tur í st ic  pròx ims a ls  ports .  

  L’o ferta  dels  ports es  so l  promocionar amb el  con junt  d ’a lt res a tract ius del  

terr i tor i  natura ls,  cu l turals  i  esport ius.  En molts  casos  l ’oferta  dels ports s’ integra  

amb l ’o ferta  d ’a lt res  act ivi tats tur íst iques  sota  la  f igura de promoció  i  

comercia l i t zac ió  “Estación Náut ica” ,  p romoguda  per  Turespaña .  

  La major ia  dels  ports presenta una certa  ordenació de les seves  zones comercia ls,  

amb dist r ibució  dels  locals  per t ipus d ’act iv itat .  

  La t ipo logia  de l ’o ferta  de les zones comercia ls  és molt  s imi lar ,  la  restaurac ió  és e l  

pr incipa l  motor econòmic de les zones comercia ls  de ls  ports ,  juntament amb 

l ’o ferta  d’oci  nocturn de qua l i tat  i  de serveis  i  act ivitats nàut iques.  

  La d inamització  dels  ports es so l  rea l i tzar  mit jançant  l ’organ itzac ió  

d’esdeveniments esport ius i  cu lturals  t ipus regates,  concerts,  esdeveniment s  

d’empreses,  etc.  

  Els ports ubicats a  zones tur í st iques amb e levats índexs d’estacional ita t  promouen 

la  seva oferta  complementàr ia  els  mesos de baixa a f luènc ia  tur í st ica  entre  la  

població  res ident  mit jançant  l ’organ ització  de pet i tes act iv itats i  esdeveniments  

dir ig i t s  a  d i ferents segments i  púb l ics ob ject iu .  

  Els c lubs nàut ics  dinamitzen molt  l ’ús dels  ports per  part  dels  propietar i s  dels  

amarradors i  embarcacions.  

  Les escoles de  ve la  a juden en  apropar  les act ivi tats nàut iques i  aquàt iques  a  la  

població  donant  act ivitat  constant  a  les insta l · lac ions.  
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4 ANÀLISI DEL PLA ESTRATÈGIC I  DIRECTOR DEL  PORT DE MATARÓ  
El  Port  de Mataró  compta des de l ’any 2009 amb una e ina important  de p lani f icació  i  

gest ió,  el  P la  Estratèg ic  i  Di rector  del  Consorc i  Port  de Mataró .  Es t racta  d’un document  

molt  exhaust iu ,  redactat  en correspondència  a  les est ratèg ies de transformació de la  

c iutat  de Mataró envers  el  seu  f ront  costaner .  

4.1 OBJECTIUS,  ESTRATÈGIES,  POLÍTIQUES I  ACTUACIONS DEL PLA  

El  pr incipa l  object iu  del  P la  Es t ratègic  i  D irector  ha  s igut  l ’ ava luació  de les  possib les 

actuacions per  mi l lorar  i  adequar les insta l · lac ions  portuàr ies a l  nou escenar i  a ix í  com ,  e l  

motor econòmic i  tur í st ic  de la  c iutat  i  e l  seu entorn i  de com fer  compat ib le la  

infraestructura amb la  sosten ib i l i tat  de la  costa,  la  protecc ió  del  medi  ambient ,  i  una  

gest ió  púb l ica  que potenc i ï  la  integració  amb la  c iutat  i  e l  seu enca ix  urbaníst ic  en e l  

front  marít im.  

El  P la  es va basar  en estudis previs  de l ’entorn,  del  port ,  de l  mercat  i  estudi  

d ’a lternat ives,  documents  que van permetre defin ir  els següents punts  de la  d iagnosi  

estratèg ica :  

  Entorn pròxim sense gran atract iu  tur í st ic  

  Erosió  costanera  a  ponent  

  Increment dels  requeriments de sostenib i l i tat  ambienta l  

  Fal ta  de cont inu ïtat  de  l ’espa i  d ’oci  d’enl laç amb l ’entorn  

  Tram costaner de ponent  en  transformació  

  Prox imitat  i  c reixement  del  mercat  

  Creació  de la  marca tur í st ica  Costa de Barce lona  

  Entorn  urbà central  i  d inàmic  

  Gran diversitat  d ’act ivitats  

  L’A lguer  com atract iu  tur í st ic  

  Ordenació existent  incompleta amb capac itat  d ’adaptació  

  Viab i l i ta t  ambiental  i  u rbaníst ica  de la  nova dàrsena  

  Alta  proporció  d’eslores  pet ites  

  Desordre d’usos i  problemes de convivència  

  Fal ta  d ’equ ipaments i  superf íc ies  per  les act ivi tats  tur í st iques  i  est ratègiques  

  Desenvolupament previst  obsolet  

D’acord  amb la  missió,  v is ió  i  object ius  del  P la ,  es def ine ixen vuit  l ín ies  est ratègiques que 

es resumeixen en e l  següent  quadre:  



 

   A n àl i s i  d ’ i n te gr ac i ó  de l  P o r t  de  M a t ar ó  a m b  l ’ e n tor n  ur bà  de  M at ar ó  i  p r op os te s  d ’ a c tu ac ió  3 1  
 

 Req uer ime nts / ob je ct ius  L ín ies  estr atèg iq ues  

C
IU

T
A

T
 

D es en v o lu p a r  a c t iv i ta t s  p e r  a  l a  
p ro m o c ió  e co n ò m i ca  d e  l a  c i u ta t  

P o te n c ia r  e l  c a rà c te r  d e  p o r t  d ’ a c t iv i ta ts  tu r í s t i q u es  

P o te n c ia r  e l  d es en v o l u p a m e n t  d e  l es  a c t iv i ta t s  es t r a t èg i q u e s  
( z o n a  t èc n i ca ,  s u p e r i o t s ,  es d ev e n im en ts )  

V a l o ra r  e l  f r o n t  m a r í t im  c o m  
a ct iu  e co n ò m i c  

M i l l o r a r  e l  p a i s a tg e  d e l  p o r t  

I m p u ls a r  l a  re s ta u r a c ió  d e l  t ra m  c o s ta n e r  d e  p o n en t  
m i t j a n ç a n t  l ’ e s t a b i l i t za c ió  d e  les  p la tg es  

I n t eg ra r  e l  p o r t  a m b  la  c i u t a t  

P o te n c ia r  l a  c o n t i n u ï t a t  d e l  s i s t em a  d ’ es p a i s  d ’ o c i  

P o te n c ia r  le s  a c t i v i ta ts  i  l a  d en s i ta t  d e  ca rà c t er  c en tra l  

D o n a r  co n t i n u ï ta t  a l s  es p a i s  
v e rd s  

P o te n c ia r  e l  t ra c t a m en t  v e rd  i  d ’ u s o s  d e l  p a s s e ig  en  e l  m o l l  d e  
r i b e ra  

V a l o ra r  e l  p o r t  co m  a  eq u ip a m en t  c en tra l  d e  l ’ a n e l la  v e rd a  d e  
M a t a r ó  

S
E

C
T

O
R

IA
L

S
 

E q u i l ib r a r  l ’ o f e r t a  i  l a  d em a n d a  
d ’ a m a r ra d o r s  

Op t im i t za r  e l  m i r a l l  d ’ a ig u a  

D es en v o lu p a r  u n a  n o v a  d à r s en a  p e r  la  n à u t i ca  es p o rt iv a  

M i l l o r a r  la  fu n c i o n a l i ta t  d e l  p o r t  

Re o rd en a r  e l  d es en v o lu p a m e n t  p r ev i s t  i  o fe r i r  m é s  s u p e r f í c ie  
p e l s  u s o s  es t r i c t a m en t  p o r t u a r i s  

D es en v o lu p a r  u n a  n o v a  d à r s en a  i  n o v e s  p la ta f o rm e s  p e r  le s  
a c t i v i ta ts  e s t ra tèg iq u es  i  t u r í s t i q u es  

F o m en ta r  l a  p rà c t i ca  p o p u la r  d e  
la  n à u t i ca  

M i l l o r a r  e l s  s e rv e i s  i  l a  c a p a c i ta t  p e r  a  l a  v e la  l leu g era  i  l es  
es lo re s  m en o r s  

F o m en ta r  l a  p a r t i c ip a c ió  c o l · le c t iv a  en  l es  a c t i v i ta t s  n à u t i q u e s  
i  d i fo n d re  la  c u l tu ra  m a r í t im a  

C o m p en s a r  e l s  e f ec te s  s o b re  la  
d in à m ic a  l i to ra l  

C o n t in u a r  a m b  e l  t r a n s v a s a m en t  d e  s o r r a  

M a n te n i r  i  a m p l ia r  l a  g e s t i ó  a m b ie n t a l  d e l  p o r t  

 

Les actuac ions proposades en el  P la  s’estructuren sota  un model  d ’ordenació general  de  

desenvolupament del  port  en coherènc ia  amb les d inàmiques de transformació de la  

c iutat  de Mataró .  Es proposen dos àmbits  de  desenvolupament est ratègic  que inc louen 

actuacions re lacionades amb d i ferents espa is  i  usos  i  una relació  d’actuac ions  

re lac ionades  amb serveis  generals  i  cont ingudes  en a lt res  p lans  i  p rogrames :  

1.  Desenvolupament del  port  en la  configurac ió  prevista  pel  P la  Espec ia l  v igent  

a .  Actuac ions sobre l ’ed i f i cac ió  

b .  Actuac ions sobre l ’espai  d ’oc i  

c .  Actuac ions d’ in fraestructura portuàr ia  

d .  Zona tècnica  

e.  Dàrsena  pesquera  

f .  Rehabi l i tac ió  in fraest ructura i  pol í t iques  de responsabi l i tat  

2.  Desenvolupament del  port  futur  d ’acord amb les previs ions del  P la  de Ports d e  

Catalunya  

a.  Nova dàrsena  
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Es  dedica un apartat  espec í f i c  a l  procediment  de renovac ió  de les cessions,  que venç  

l ’any 2018,  per  garant ir  la  v iabi l i tat  de  les invers ions pr ivades  i  ev itar  un procés negat iu  

de desinversió .   

En para l · le l  a  les l ín ies  estratèg iques es proposen di ferents p ol í t iques  que concreten el  

pla d’acció  del  P la  Di rector :  

POLÍTI QUES  MESURE S  

P O LÍ T I Q U E S  D E  CO M U N I CA CI Ó  

P ro m o u re  l ’ o rg a n i t za c i ó  d ’ es d ev en im en ts  a l  p o r t  

P ro m o u re  l ’ a c o l l im en t  d ’ em b a rc a c io n s  h i s tò r i q u e s  i  s i n g u la r s  

E s p o n s o r i t za r  eq u ip s  es p o rt i u s  en  co m p e t i c i o n s  in te rn a c i o n a l s  

A co l l i r  u n a  es ta c i ó  n à u t i ca  i  tu r í s t i c a   

E s ta b l i r  c o n v e n i s  p er  l ’ o rg a n i t za c i ó  d ’ a c t iv i t a t s  p e r  es co l a rs  

D es t in a r  l ’ 1 %  d e l  p r es s u p o s t  a n u a l  d e l  C o n s o rc i  p e r  a q u e s t es  
m es u r es  

P O LÍ T I Q U E S  D ’ A CCE S S I B I L I T A T  
( P E R S O N E S  A M B  M O B I L I T A T  
R E D U Ï D A  –  P M R )  

I n s ta l · l a r  e l s  eq u i p s  n e ce s s a r i s  p e r  fa c i l i t a r  l ’ ú s  a  P M R  

P rev eu re  i t in e ra r i s  a d a p t a t s  i  m i t j a n s  p er  em b a rc a r  d e  P M R  

P ro m o u re  l ’ o rg a n i t za c i ó  d ’ a c t i v i ta ts  e s p ec ia l i t za d es  d e  n à u t i c a  

I n c o rp o ra r  l a  p e rs p ec t iv a  d e  g èn e re  en  l es  a c t iv i ta ts  d e l  p o r t  

P O LÍ T I Q U E S  D ’ A CO LL I M E N T  A  
T R A N S E Ü N T S  

Of er i r  ta r i fe s  es p ec ia l s  e n  fu n c ió  d e l s  d ie s  d ’ es ta d a  

O f er i r  s er v e i s  d e  p r im er  n iv e l l  a l s  n a v eg a n ts  i  a  l es  em b a r ca c io n s  

E x p l i c a r  l a  p ro x im i ta t  a  Ba r c e l o n a  i  l ’ o f e r t a  d ’ o c i  d e l  p o r t  

M i l l o r a r  e l  s e rv e i  d ’ a te n c ió ,  fo rm a c ió  m a r in era ,  e t c .  

P O LÍ T I Q U E S  D E  R E N O V A CI Ó  D E  
CE S S I O N S  

I n c lo u r e  e l s  c o s t o s  d ’ a c t u a l i t za c i ó ,  ren o v a c ió  i  m i l l o r a  d e  le s  
in s ta l · l a c i o n s  d e l  p o r t  

I n c lo u r e  e l s  c o s t o s  d ’ ex p l o ta c i ó  p e r  fe r  f r o n t  a  fu tu re s  m i l l o r es  

I n c lo u r e  e l s  c o s t o s  d e  l es  m e s u r es  c o r re c to re s  n ec es s à r i e s  p er  
m in im i t za r  l ’ im p a c te  a m b i en ta l  a cu m u la t  

A c tu a l i t z a r  l es  ta r i f es  i  c à n o n s  

P O LÍ T I Q U E S  M E D I A M B I E N T A LS  

C o n t in u a r  i  a m p l ia r  l es  p o l í t i q u e s  d e  g es t i ó  d e  r es id u s  

P o te n c ia r  u n e s  p o l í t iq u es  a d eq u a d e s  en  r e la c ió  a l  c i c l e  d e  l ’ a ig u a  

P o te n c ia r  u n e s  p o l í t iq u es  a d eq u a d e s  en  r e la c ió  a  l ’ a tm o s fe ra   

P o te n c ia r  le s  p o l í t iq u es  d ’ e s ta lv i  d e  l ’ e n e rg i a  d ’ im p l em e n ta c i ó  
d ’ en erg ie s  ren o v a b le s  

C o n t in u a r  a m b  e l s  t ra n s v a s a m en t s  d e  s o r r a  d ’ a c o r d  a m b  e l  P la  d e  
D ra g a tg es  d e  C a ta lu n ya  

 

Fina lment es def ineix  e l  model  d ’ordenac ió que es complementa  amb l ’ap l icac ió  d’una  

sèr ie de mesures i  p r incip is  de sosten ib i l i tat ,  donant  com a resul tat  un model  que 

assumeix la  cohesió  socia l  i  potenc ia  la  promoció econòmica del  port  com a motor  

econòmic  i  tur í st ic  de  la  c iu tat .   
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A C T U A C I O N S  V I N C U L A D E S  A M B  L A  C O H E S I Ó  S O C I A L :  

 

COHESIÓ SOCI AL  LL ISTAT D ’ AC TU ACIO NS  

P e r s o n e s  a m b  m o b i l i t a t  r e d u ïd a  
1 .  A s ce n s o r  

2 .  A ct iv i t a t s  n à u t iq u es  e s p e c í f i q u e s  

P e r s p e c t iv a  d e  g è n e r e  i  
g e n e r a c io n a l  

3 .  C en t r e  d e  m a r  i  s a l u t  

4 .  V el a  l l eu g e ra  

5 .  À rea  d e  j o c s  d ’ in fa n t s  

U s o s  c o l · le c t iu s  

6 .  L lo g u e r  d e  x à r t er  

7 .  E x cu rs io n s  m a r í t im es  

8 .  E x p l o ra c ió  d ’ a lg u e r  

9 .  E s co le s  n à u t iq u es  

1 0 .  E s ta c i ó  n à u t i ca  

1 1 .  E s p a i s  d e  c o n v i v èn c ia  

1 2 .  M o l l  d ’ e s d ev en im en ts  

1 3 .  S a la  d ’ a c t es  

1 4 .  E s p l a n a d a  p o l i v a le n t  

1 5 .  E s co le s  d e  v e la  m u n ic ip a l  

N à u t ic a  p o p u la r  

1 6 .  M a r in a  s ec a  

1 7 .  Ra m p a  p ú b l i c a  d ’ a v a ra d a  

1 8 .  A m a rra d o rs  p e r  a  e s lo re s  p et i t es  

1 9 .  Zo n a  d ’ a u to ca ra n a tg e  

Cu l t u r a  d e  m a r  

2 0 .  C en t r e  d ’ in te rp re ta c ió  d ’ a lg u er  

2 1 .  E m b a rca c io n s  h i s t ò r iq u e s  

2 2 .  I n t eg ra c i ó  d e  la  p es ca  
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A C T U A C I O N S  V I N C U L A D E S  A M B  L A  P R O M O C I Ó  E C O N Ò M I C A :  
 

 
 

PROMOCIÓ  ECONÒM ICA  LL ISTAT D ’AC TU ACIO NS  

I n f r a e s t r u c t u r a ,  im a t g e  i  
c o m u n ic a c i ó  

1 .  M i l l o r a  d e l  p a i s a tg e  g e n e ra l  d e l  p o r t .  L ’ o rd en a n ç a  es p ec í f i ca  p e r  
l ’ à r ea  c o m er c i a l ,  l ’ in c r em en t  d ’ e s p a i s  v er d s ,  e tc .  

2 .  M i l l o r a  d e  la  c en tra l i t a t  d e l  p o r t .  P a s  i n f er io r  d e  l a  ro n d a  B a r ce ló  
i  in teg ra c ió  d e l  p a s s e ig  d e l  p o r t  a m b  e l  f ro n t  m a r í t im  

3 .  P ro m o c i ó  tu r í s t i c a  d e l  p o r t  i  d e l  M a r es m e.  O rg a n i t za c i ó  
d ’ es d e v en im e n t s  i  p ro p o s t a  d ’ es ta b l im en t  d e  l ’ es ta c i ó  n à u t i ca  

4 .  P o s s ib le  h e l ie s t a c ió  

N à u t ic a  e s p o r t iv a  

5 .  A m p l ia c ió  d e  l ’ o fe r t a  d ’ a m a r ra d o r s  

6 .  I n c rem e n t  d e  l ’ o fe r t a  p e r  e s l o r es  m i t j a n es  

7 .  M i l l o r a  d e l s  s e rv e i s  a l s  n a v e g a n ts  

8 .  P ro m o c i ó  d e l s  t rà n s i t s  

9 .  M o l l  d e  s u p e r io ts  

1 0 .  S er v e i s  a  la  m a r in e r ia  d e  l es  g ra n s  e s l o r es  

E m p r e s e s  d ’ a c t iv i t a t s  m a r í t i m e s  

1 1 .  C rea c i ó  d ’ u n  m o l l  es p e c í f i c  p er  l es  em p r es es  d ’ a c t i v i ta ts  

1 2 .  N o v es  e d i f i ca c i o n s  es p ec í f i q u es  p er  l es  em p res es  d ’ a c t i v i ta ts  

1 3 .  C en t r e  te rc ia r i  t u r í s t i c  

1 4 .  D es en v o lu p a m en t  d e  v e la  l l e u g era  

1 5 .  N o u  c en tr e  d e  m a r  i  s a lu t  

R e p a r a c i ó  i  m a n t e n im e n t  

1 6 .  A m p l ia c ió  d e  l ’ es ca r  

1 7 .  I n c rem e n t  d e l  s o s t r e  p er  a  t a l le rs  i  a c t iv i t a t s  d ’ in n o v a c i ó  

1 8 .  À rea  d e  m i cr o em p re s e s  

Co m e r ç  i  r e s t a u r a c ió  

1 9 .  S u p e r f í c i e  d ’ a ig u a  i  te r ra  p e r  o rg a n i t za c i ó  d e  f i r es  

2 0 .  N o v a  à re a  d e  co m e r ç  n à u t i c  

2 1 .  N o u s  es p a i s  d e  re s t a u ra c i ó  e n  em p la ça m en ts  d e  q u a l i ta t  es c èn ic a  

2 2 .  Reg u la c i ó  d e  la  z o n a  c o m e rc i a l  a c tu a l  

T e c n o l o g i a  i  c iè n c ia  2 3 .  V iv er  d ’ em p r es es  d e  t ec n o lo g ia  

P e s c a  

2 4 .  M i l l o r a  d e l s  s e rv e i s  d e  la  p e s ca  

2 5 .  M i l l o r a  d e  la  c en tra l i t a t  d e  l a  d à rs en a  i  n o v es  p e rs p e ct i v es  d e  
n eg o c i  
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El  P la  va acompanyat  d ’una previs ió  de l ’ impacte  econòmic ,  propostes de models  de  

gest ió,  estud i  econòmic  i  f inancer,  i  per  ú l t im,  del  p la  d ’etapes  d’execució  de les  obres  i  

de la  imp lementació  de les mesures proposades  en un escenari  f ins  l ’any 2018.  

4.2 CONCLUSIONS  

A causa de la  s i tuac ió  econòmica actua l  no favorab le per  la  rea l i t zac ió  d’ inversions  

importants per  part  de l  sector  púb l ic  i  l ’a lent iment del  negoci  pr ivat  en pràct icament  

totes les rames de l ’act iv itat  econòmica,  la  major ia  de les propostes del  P la  que formen 

un conjunt  d ’actuac ions molt  bé def in ides i  enfocades no s’han pogut  implementar,  

encara que s’estan fent  esforços per  part  de l  Consorci ,  de l ’ IMPEM i  d ’una part  de  

l ’oferta  pr ivada per  rea l i tzar  mi l lores i  per  implementar  a lgunes de les accions 

proposades.  

En aquest  aspecte,  c a l  destacar  la important  invers ió  que s’ està rea l i tzant  a l  vo ltant  de la  

construcció  d’un nou aparthote l  d ins de les insta l · lac ions del  port  a  càrrec de  l ’ inversor  

pr ivat  Grup Bonanova ( l ’actuac ió  13.  Centre terciar i  tur í st ic )  i  la  urbani tzació  de les  

zones  adjacents p er  part  de l  Consorc i  del  Port  de Mataró.  

L’Hotel  Atenea Port  Mataró s’està  construint  en sò l  portuar i  i  compta amb una concessió  

administrat iva a  30 anys.  El  projecte de construcc ió  i  de gest ió  de l ’hote l  s ’ha  real i tzat  a  

través d’un concurs públ ic .  L ’ empresa pr ivada encarregada de les obres i  l ’explotac ió  de 

l ’hote l  és Inmopenta,  del  Grup  Bonanova  i  l ’hote l  s ’ integrarà  a  C ity  Hoteles  Hispania  per  

la  seva comercia l i tzació .  El  pro jecte,  amb una invers ió  aprox imada de 15 mi l ions d’euros,  

es mater ia l i t za  en la  construcció  d’un  aparthotel  de  categoria  de  4 est re l les,  que compta  

amb 103 habitac ions,  sa les de reunions amb capac itat  per  a  400 persones,  restaurant ,  

p isc ina,  terrassa,  ja rd í  i  zona de spa.  Es preveu  que l ’hote l  obr irà  a l  públ ic  e l  pr imer 

tr imestre de l ’any  2012.  

Para l · le lament  a  la  construcc ió  de l ’hotel  s ’està  portant  a  terme e l  projecte  

d’urban itzac ió  del  Passeig del  Port ,  de l ’entorn de l ’hotel .  E l  p rojecte executat  pel  

Consorc i  Port  Mataró  inclou  innovadores  mesures de sosten ib i l i tat .  

Un a lt re  aspe cte en e l  que s’està t rebal lant  actualment  és el  desenvo lupament  de 

l ’actuació  “1.  Mil lora  del  pa isatge genera l  del  port .  L ’ordenança espec í f i ca  per  l ’àrea 

comercia l”,  on e l  Consorc i  l idera un projecte d’ ident i f i cació  i  d ’ implementac ió  de 

mesures d’ordenació de  l ’aspecte  vi sua l  dels  establ iments  comerc ia ls,  en concret  de les  

terrasses i  e l s  espais  ocupats a  la  part  exter ior  dels  establ iments de la  zona comercia l .    
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5 ANÀLISI D’INTEGRACIÓ DEL PORT DE MATARÓ AMB L’ENTORN 

URBÀ DE LA CIUTAT  

 

5.1 MOBILITAT INTERNA DE LA POBLACIÓ I  L’ACCESSIBILITAT DEL PORT  

El  municip i  de Mataró presenta un equi l ib r i  dels  usos d ivid it s  entre l ’ocupació urbana,  

agr ícola  i  foresta l .  La  c iutat  és  urbaníst icament compacta,  amb poques urban itzac ions 

d isperses .  La  pob lació  del  municip i ,  que a  l ’any 2010 ascendeix  a  ga irebé 123.000 

habitants,  i  en  conseqüència  la  major ia  de les act iv itats econòmiques terciar i s ,  es  

concentren en un nucl i  urbà de d imensions no gai re grans,  amb aprox imadament la  

meitat  de la  pob lac ió  empadronada a ls  barr i s  de Cerdanyola  i  de l ’E ixample .  Cal  destacar  

que la  pob lac ió  que resideix  a l s  barr i s  no centra ls  compta amb re lat ius problemes  

d’access ib i l i tat  der ivats  de l ’orograf ia .  

M A P A  D E  D I S T R I B U C I Ó  D E  L A  P O B L A C I Ó  P E L S  B A R R I S  D E  M A T A R Ó ,  2 010  

 

 

F on t :  E l ab or a c i ó  pr ò p ia  e n  b as e  a  d ad e s  de  l ’ I M P E M  
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Segons la  d iagnosi  de  la  mobi l i tat  més actual i t zada,  real i tzada pe r  l ’Ajuntament de 

Mataró,  el s  residents a  Mataró rea l i t zen en un d ia  fe iner  uns 3,8 desplaçaments per  

persona i  d ia ,  per  sobre  de la  mit jana de la  Reg ió Metropol itana de Barce lona  (RMB).  La  

mobi l i tat  personal ,  aquel la  relacionada amb  l ’oci ,  les compres o  la  famíl ia ,  suposa e l  56% 

dels  desp laçaments.  

Més de la  meitat  de ls  desplaçaments dels  mataron ins es rea l i tzen amb modes no 

motor itzats (a  peu o en b ic ic l eta ) ,  proporció  uns punts per  sobre de la  mit jana de la  RMB.  

 

E l  P la  d e la  Mobi l i ta t  Urbana de Mataró recu l l  la  in formació corresponent  a  l ’aranya de 

vianants,  que mostra que a  l ’any  2003 el  f lu ix  d ’ in tensitat  mit jana  d iàr ia  de v ianants 

davant  del  port  as cendia  a  7 .500 vianants a l  d ia .   

I N T E N S I T A T  M I T J A N A  D I À R I A  D E  V I A N A N T S  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó ,  P la  d e  la  m o b i l i t a t  ur ba na :  ar a ny a  de  v i an a nts ,  2 0 0 3  
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E l  Port  de  Mataró i  e l  front  marít im estan  ubicats a  prop del  centre de la  c iu tat ,  però  

estan separats  per  dues  vies de comunicació  importants,  la  carretera nacional  I I  i  la  l ín ia  

de ferrocarr i l .   

    

Per  la  seva ub icac ió,  es considera important  ressa ltar  per  aquest  estud i  la  prox imitat  de l  

port  a l  Centre Històr ic ,  a  l ’estació  de Renfe,  a l  TecnoCampus Ma taró-Maresme i  a  les  

platges  que conformen un a lt re espai  d ’act iv itat  econòmica de la  c iutat .   

U B I C A C I Ó  I  P R O X I M I T A T  A  A L T R E S  E S P A I S  D ’ A C T I V I T A T  E C O N Ò M I C A  

 

 

1 – Centre ciutat
2 - Estació de ferrocarril
3 – TecnoCampus Mataró-Maresme
4 – Platja del Varador
5 – Platja de Ponent
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E l  Bus Mataró ,  que registra  a l  vo ltant  de 5 mi l ions de v iatgers anua ls,  permet a  la  major ia  

de la  poblac ió  acced ir  a  les insta l · lac ions del  Port  de Mataró en t ransport  púb l ic ,  amb 

una de les s i s  l ín ies que tenen  programada la  seva parada a  l ’ Estació  de Renfe  que 

compta amb aprox imadament 2 ,6 mi l ions de viatgers anuals .  A prop de l ’estac ió  del  

ferrocarr i l  es t roba també una parada de tax is.  

M A P A  P A R A D E S  T R A N S P O R T  P Ú B L I C  I  A P A R C A M E N T S  D E  R O T A C I Ó  

 

F on t :  E l ab or a c i ó  pr ò p ia  p e r  l ’ A j un t am e nt  de  M at ar ó  

 

L’espai  urbà de Mataró  compta amb d iverses  zones  adaptades a ls  desp laçaments per  a  

vianants mit jançant  un procés progressiu  de pac i f i cac ió  de tràns it .  E l s  pr inc ipa ls  

recorreguts  per  a  v ianants es t roben a l  Centre  Històr ic ,  però  l ’entorn de l ’estació  de 

Renfe i  les prox imitats del  port  també compte n amb aquestes mesures.  

E l  port  compta  actua lment amb quatre accessos per  a  v ianants,  dos d’el l s ,  el  Pas de  

Ponent  i  e l  Pas del  Cargol  a  uns 750 metres i  450  metres de d istància  respect ivament,  i  

dos  d ’el l s  en  la  proximitat  immediata de la  zona  comercia l .   

L’accés subterrani  des de l ’estac ió  de ferrocarr i l  desemboca d irectament davant  del  port  

i  no és access ib le per  persones amb mobi l i tat  redu ïda ,  l ’a ltre accés a  uns 140 metres i  a  
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prop de la  rotonda d’accés motorit zat  a l  port  i  la  p lat ja  del  Varador  ha  s ig ut  recentment 

amplia t  i  adaptat  per  a  persones  amb mobi l i tat  redu ïda .  

A C C É S  E S T A C I Ó  D E L  F E R R O C A R R I L               A C C É S  R O T O N D A  P O R T  I  P L A T J A  D E L  V A R A D O R  
 

     

Cal  destacar  també l ’existència  d ’un carr i l  per a  b ic ic letes segregat  que bordeja  a l  

passeig mar ít im i  passa per  davant  del  port ,  on es troba també un aparcament de 

b ic ic letes  ampl i .  

R E C O R R E G U T S  D E L S  C A R R I L S  B I C I  A  L A  C I U T A T  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó  
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C A R R I L  B I C I  D E L  F R O N T  M A R Í T I M  I  A P A R C A M E N T  B I C I C L E T E S  D A V A N T  D E L  P O R T  

   

La  c irculac ió  a  Mataró  en vehic les motor itzats no presenta  prob lemes signi f i cat ius a  

excepc ió d ’a lguns prob lemes puntuals.  La  xarxa  v iàr ia  pr incipal  a  l ’entorn del  port  inclou 

l ’Av inguda del  Maresme,  que representa el  pr incipa l  e ix  connector  entre  la  façana 

marít ima i  la  xarxa viàr ia  externa i  reg istra  una dens i tat  de  trà f ic  força e levada,  

d’aproximadament 40.000 vehic les/dia ,  i  la  Ronda Barce ló que const itueix  e l  pr inc ipal  

via l  connector  del  centre de la  c iutat  amb e l  passeig Mar ít im.  

E l  port  compta amb t res accessos a  la  xarxa v iàr ia  de la  c iutat ,  el  Pas  de Ponent,  el  pas  

del  Cargol  i  e l  pas de Sant  S imó.  La  via l i tat  del  port  queda del imitada per  dues rotondes i  

un via l  de doble sent i t  amb certa  capacitat  d ’aparcament  gratu ït .  E l  Port  de  Mataró 

d isposa d’un pàrquing de rotació  de 625 p laces,  gest ionat  pel  Consorci .  E l  preu actua l  

d’aparcament  és  de 2,3€  l ’hora  i  segons e l  reg ist re del  P la  Est ratègic  i  Director  del  Port  

està  in fraut i l i tzat .  E l s  comerços i  empreses ubicades a l  port  d isposen de l ’opció  de 

compra de t iquets  de pàrquing d’una o de tres  hores amb descompte del  50% pels  seus  

c l ients .   
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Un a l tre recurs qu e afecta de forma directa la  mobi l i tat  de la  zona del  port ,  sobre tot  e ls  

mesos d’est iu ,  són les p latges i  e l  passe ig Marít im adjacent  que forma un espa i  verd molt  

agradable per  passejar  o  per  pract icar  esports  a l ’a ire l l iure.  

Z O N E S  V E R D E S  A C C E S S I B L E S  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó  

Segons les dades de  l ’estudi  de p latges i  e l  seu impacte econòmic s’est ima que  

l ’a forament tota l  de les  p latges a l  l larg de la  temporada  (70 d ies d ’est iu)  és de 489.573 

persones.  Del  tota l  d ’usuar is,  260.633 tr ien  la  p lat ja  del  Varador que representa major  

ocupació de totes ,  i  20.590 persones ut i l i t zen la  p lat ja  de Ponent .   

Les  dades de consum a la  p lat ja  són  super iors  a  la  de la  resta  de municip is  anal i tzats  del  

l i tora l  cata là,  aproximadament  un 40% ,  en canvi  les  dades de consum  al  municip i  són  

l leugerament infer iors (4,17%) .   

Segons  l ’estud i ,  la  creació  d’act iv itats  comerc ia ls  propers a  la  p lat ja ,  i/o  la  generació  

d’act ivitats lúdiques a l  munic ip i  far ia  augmentar  tant  e l  nombre d’usuaris  com la  despesa  

que real i tzen.   

Un a ltre espa i  on s’observa un important  moviment de persones,  la  major ia  d ’el les 

passejant  o  pract icant  a lguna act iv itat  esport iva ,  és l ’escu l lera  del  port .  
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5.2 INTEGRACIÓ DEL PORT EN EL TEIXIT COMERCIAL DE MATARÓ  

A l ’any 2011 a l  munic ip i  de Mataró estan regist rades com act ivitats econòmiques de 

Comerç a l  deta l l  1.666 estab l iments,  33% de productes a l imentar i s,  begudes i  tabac,  64% 

de productes industr ia l s  no a l imentar i s  i  un 4% d’act iv itats de comerç a l  deta l l  fora d’un  

estab l iment  comerc ia l  permanent.  

M A P A  D E  D I S T R I B U C I Ó  D E L S  C O M E R Ç O S  A L  D E T A L L  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó  

La seva d istr ibuc ió  geogràf ica  pel  munic ip i  es correspon en gran  mesura  amb la  

distr ibuc ió  de la  poblac ió,  espec ia lment en el  cas de comerços ded icats a  l ’a l imentac ió .  

Els comerços de productes no a l imentar i s  es concentren sobretot  en les zones del  Centre-

E ixample  i   a l s  barr i s  de  Cerdanyola  i  Rocafonda.  

Tot  i  que no  es pot  vi sua l i t zar  amb claredat  a l  mapa per  mot ius de  superpos ic ió  dels  

punts de reg istre dels  comerços,  a l  Port  de  Mataró estan degudament regist rats 9  

estab l iments  de comerç  a l  detal l  de  productes  no a l imentar i s,  6  d ’el ls  ded icats a l  comerç 

a l  deta l l  d ’embarcacions amb motor i  esport ives .  En tota l  el s  comerços del  port  no  

arr iben a  representar  n i  un  1% de l ’oferta  comercia l  de  Mataró,  però  destaca la  seva 

espec ia l i tzac ió.  

Comerç al detall de productes alimentaris, begudes i tabac, en establiments permanents 519

Comerç al detall de productes industrials no alimentaris, en establiments permanents 1.073

Comerç al detall mixt o integrat. Comerç al detall fora d'un establiment comercial permanent 74
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Segons les dades de l ’Ajuntament de Mataró,  a Mataró es d ist ingeixen  dos t ipus de 

comerç:  e l  comerç de per i fèr ia  ubicat  fora  del  casc urbà de la  c iutat  i  e l  comerç  urbà ,  

ubicat  a l  centre h istòr ic  de la  c iutat ,  a l s  d i ferents barr i s  i  també a les noves zones  

urbanes.  E l  comerç de per i fèr ia  representat  pel  centre comercia l  Mataró Parc que acu l l  

un h ipermercat ,  comerços,  restaurac ió  i  act ivitats d’oc i .  

E l  comerç urbà es configura en e ixos comercia ls,  caracter it zats per  ser  un espa i  comercia l  

del imitat ,  amb una concentració  i  co nt inuï tat  de façanes comercia ls  i  amb la  poss ib i l i tat  

de passe ig .  En tota l  h i  ha set  eixos comercia ls :  Comerç Mataró  Centre,  com a e ix  de  

centra l i tat  h istòr ica,  el  Centre Comercia l  de la  Plaça de Cuba i  Rodal ies,  La  Gran Bot iga,  

Comerç Rocafonda i  Cerdanyo la  Comercia l  com a e ixos  de centra l i tat  de barr i  i  Bu levards  

de Mataró com a  nou e ix  de centra l i tat .  

U B I C A C I Ó  D E  L E S  À R E E S  C O M E R C I A L S  A  M A T A R Ó .  P L A  D E  M O B I L I T A T  P E R  A  N O U S  E I X O S  C O M E R C I A L S ,  2 009  

 

F on t :  P la  d e  M o bi l i t a t  p e r  a  no us  e ix os  c om e r c i a l s  a  M a t ar ó ,  2 0 0 9  

El  P la  de  Mobi l i ta t  per  a  Nous E ixos Comercia ls  a  Mataró del imita  la  zona del  port  com a 

un altre àrea comerc ia l ,  però no inc lou n inguna mesura espec íf ica  d ’aquesta zona  pel  

mot iu  de trobar -se aquesta fora de la  gest ió  munic ipal  d i recta.  Però ,  juntament  amb la  

Ronda  Barce ló,  ident i f ica  a l  port  com un àrea que es t roba en  fase de desenvolupament.  
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E l  comerç a  Mataró compta amb un  important  te ix it  associat iu .  La  Un ió de Bot iguers  de 

Mataró (UBM) és una ent itat  associat iva sense afany de lucre que ,  agrupant  bàsicament 

les empreses del  comerç deta l l is ta  loca l  i  comptant  amb e l  suport  de l ’a juntament de 

Mataró,  té com a object iu ,  entre d’a lt res,  l ’o rgan itzac ió  de totes quantes in ic iat ives i  

act ivitats est iguin  encaminades a  la  promoció empresar ia l  de l  sector ,  a ix í  com a la  

dinamització  del  comerç  urbà d’aquesta c iutat .   

La UBM compta amb a l ’entorn de 450 establ iments assoc iats,  gest iona quatre zones o  

àmbits comercia ls  de la  c iutat  ident i f i cades amb marca pròpia:  Comerç Mataró Centre,  

Cerdanyola  Come rc ia l ,  La  Gran Bot iga i  Comerç Rocafonda -E l  Pa lau .  De l ’àrea del  port  tan  

so ls  compta amb un establ iment  de comerç associat .   

          

Dins les seves  actuacions  destaquen  les re lacionades amb la  promoció i  organ itzac ió  

d’act ivitats f i ra l s,  la  gest ió  d e serveis  assoc iat ius i  la  promoció  i  gest ió  de  p lata formes 

comunicat ives d ’ampli  abast .  En l ’actua l i tat ,  acred itant  una elevada  profess iona l i tat  i  

r igor  en la  gest ió  assoc iat iva,  la  UBM gaudeix  d ’una gran presènc ia  i  credib i l i ta t  en el  

te ix i t  po l í t i c  i  so c ia l  de la  seva c iu tat ,  estant  present  en d iversos  òrgans consul t ius 

munic ipals  i  supramunic ipals .  

O R G A N I G R A M A  D E  L A  U N I Ó  D E  B O T I G U E R S  D E  M A T A R Ó  

 

F on t :  P àg i na  w e b  d e  la  U n i ó  de  Bo t ig ue r s  de  M a ta r ó  
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5.3 INTEGRACIÓ DEL PORT EN ELS SERVEIS D ’HOSTALERIA DE MATARÓ  

Dins de l ’o ferta  de restauració,  e l  Port  de Mataró,  amb 10 restaurants reg istrats,  

representa un 8% del  total  de l ’o ferta  de restaurants a  Mataró  que està  força 

concentrada a l  centre de la  c iutat .  Aquest  percentatge és més elevat  en e l  cas de 

restaurants de la  categoria  de dues forqui l les,  on el  port  amb 4 establ iments que arr iba a  

representar  un 18% d’aquest  t ipus d’o ferta .   

M A P A  D E  D I S T R I B U C I Ó  D E L S  R E S T A U R A N T S  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó  

Per t ipus de cuina  desglossats a  la  Gu ia  gast ronòmica de Mataró,  el  Port  de Mataró est à  

clarament espec ia l i tzat  en peix  i  marisc,  un t ipus d’oferta  que es t roba representat  a  la  

ciutat  tan so l s  a l  port  (5 restaurants) ,  a l  f ront  marít im (4 restaurants)  i  a l  centre  de la  

c iut at  (2 restaurants) .  A ltres t ipus de cuina que es troben a l  port  segons  la  guia  só n cu ina 

de mercat  (1 restaurant ) ,  cu ina  l ibanesa (1  restaurant )  i  l ’oferta  de tapes (1 restaurant ) .  

El  Gremi  d’hostaler ia  i  tur i sme de Mataró i  Maresme compta amb una comissió  especí f i ca  

del  port ,  representada  pel  prop ietar i  de l  restaurant  Can Rosendo .  Mit jançant  aquesta  

comiss ió  es promou al  port  des de l ’any  2010 la  celebració  de les Jornades  

Gastronòmiques de Peix  i  Mar isc ,  amb la  part ic ipac ió  de set  restaurants i  bars del  p ort .  

La durada d’aquestes jornades és d ’un mes,  de l  15 de juny a l  14 de ju l io l .  E ls restaurants 

part ic ipants o fereixen un menú especí f i c  de les jornades amb preu tancat .  E l  programa de 

Serveis de restaurants 3

Serveis de restaurants de tres forquilles 2

Serveis de restaurants de dues forquilles 22

Serveis de restaurants d'una forquilla 97
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les  jornades inc lou  a lgunes actuac ions d’an imac ió i  d ’oferta  combinada  amb al tres serveis  

nàut ics que es t roben a l  port .  

Dins l ’ àmbit  de l ’hosta ler ia ,  ca l  destacar  que e l  municip i  de Mataró  compta amb una 

creixent  oferta  d’establ iments  d ’a l lo t jament,  actua lment representada  per  3  hotels  de  

tres estrel les,  1  hotel  d ’una estrel la ,  2  pensions,  2  a lbergs i  1  càmping,  que ofere ixen a l  

vis itant  la  possib i l i ta t  de t r ia r  l ’opc ió  que més s ’a just i  a  les seves necessi tats .  

La d istr ibució  geogràf ica  de l ’o ferta  a l  municip i  mostra  un predomini  d ’estab l iments  

ubicats a  prop del  f ront  marí t im,  5 d ’e l l s  a  les  prox imitats del  port .  Aquest  fet  es  veurà  

reforçat  amb l ’obertura  a  l ’any 2012 del  nou  hote l  Atenea,  de 103 hab itacions i  categoria  

de quatre est re l les,  ubicat  d ins de les  insta l · lac ions del  port .  

M A P A  D E  D I S T R I B U C I Ó  D E  L ’ O F E R T A  D ’ A L L O T J A M E N T  T U R Í S T I C  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó  

Actualment ,  existe ix  una certa  col · laborac ió  sorgida des de  l ’àmbit  pr ivat ,  de combinac ió  

de serveis d ’a l lot jament amb l ’o ferta  de serveis  i  act iv itats nàut iques i  aqu àt iques.  

Aquesta in ic iat iva  està  generant  una  sat i s facció  mani festa  tant  dels  c l ients com dels  

empresar i  amb el  seu  funcionament,  encara que a  d ia  d ’avu i  no representa  un vo lum d e 

negoc i  força e levat .   
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5.4 INTEGRACIÓ DEL PORT EN ELS SERVEIS D ’OCI LÚDIC I  NOCTURN DE MATARÓ  

La c iu tat  de Mataró compta amb una oferta  nombrosa de cafeter ies,  bars,  sa les de ba l l  i  

d i scoteques.  En  total  es  reg istren a  la  c iutat   531 establ iments de serveis  de  cafete r ies i  

bars,  14 sa les de bal l  i  d i scoteques i  17 establ iments  dedicats a  jocs i  màqu ines  

automàt iques.  

M A P A  D E  D I S T R I B U C I Ó  D E  L ’ O F E R T A  D E  S E R V E I S  L Ú D I C S  I  D ’ O C I  N O C T U R N  

 

F on t :  A j u nt am e n t  de  M a ta r ó  

L’oc i  nocturn es t roba  loca l i t zat  pr incipalment  a ls  po l ígo ns del  P la  d ’en  Boet,  formant una  

zona lúdica,  a l  centre de la  c iutat  i  a l  Port  de Mataró .   

Al  Port  de Mataró es  registren 12  

estab l iments  de  cafeter ies ,  bars  i  

discoteques  que conformen l ’o ferta  

d’oc i  nocturn,  les  a lt res  zones  

compten amb 20  estab l iments  en cas 

de la  zona del  P la  d ’en Boet  i  amb 15 

estab l iments d ’aquest  t ipus d’o ferta  a  

la  zona del  centre.   

Serveis de cafeteries de dues tasses 4

Serveis de cafeteries d'una tassa 3

Serveis de cafeteries i bars 11

Serveis de cafeteries i bars de categoria especial 17

Altres serveis de cafeteries i bars 496

Sales de ball i discoteques 14

Jocs de bingo 1

Màquines recreatives i d'atzar 3

Sales recreatives i de jocs 2

Altres màquines automàtiques 11
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5.5 INTEGRACIÓ DEL PORT AMB L’OFERTA D’EQUIPAMENTS ESPORTIUS DE 

MATARÓ  

El  port  sense dubte representa un dels  espa is  esport ius més importants de la  c iutat .  

L’o ferta  d’equipaments esport ius,  púb l ics i  p r ivat s ,  i  g imnasos  està  molt  repart ida per  tot  

el  municip i .   

A l ’à rea del  f ront  marít im destaca,  a  més del  port ,  e l  Centre de Natació  de Mataró ubicat  

a  la  p lat ja  del  Varador  i  quatre  empreses  d’esports aquàt ics  ubicades a  prop del  front  

marít im.   

M A P A  D E  D I S T R I B U C I Ó  D E  L ’ O F E R T A  D ’ E Q U I P A M E N T S  E S P O R T I U S  

 

 

A l  port  es  regist ren  9  empreses que es  dediquen a  prestar  serveis  i  act iv itats nàut iques i  

aquàt iques  i  que compten amb una àmplia  gamma de serveis,  cursos i  act ivitats pel  gaudi  

del  mar.  
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5.6 INTEGRACIÓ DEL PORT EN LES INICIATIVES ACTUALS DE PROMOCIÓ 

ECONÒMICA I  TURÍSTICA DE MATARÓ  

Des de  l ’ Inst i tut  de Promoció Econòmica  de Mataró  ( IMPEM)  s ’estan portant  a  terme 

diverses  acc ions  de d inamització  i  de desenvo lupament  econòmic pels  sectors  de comerç i  

tur i sme.   

La  d inamització  del  sector  comerc ia l ,  fent  espec ia l  atenció  a l  comerç urbà ,  compren 

actuacions d i r ig ides a  la  d inamització  dels  mercats municipals  i  a  donar suport  i  

cooperac ió  a l  sector  comercia l .  La  potenciac ió  del  tur isme i  la  promoció de la  c iutat  es  

desenvolupa mit jançant  accions a ls  àmbits d ’ informació tur í st ica,  creació  de productes 

tur í st ics,  senya l i t zació  i  ordenac ió dels  espais  tur í st ics,  p romoció i  comercia l i tzació  i  de  

suport  i  cooperac ió  sector ia l .  Una a ltra  l ín ia  de d inamització  la  const i tueix  l ’organ ització  

de f ires monogràf iques,  f i res -mercat  i  f i ra  d ’atracc ions,  a ix í  com el  suport  a  a ltres  

esd eveniments organ itzats per  tercers.  A cont inuac ió  es desg lossen breuement les  

projectes  que es duen a  terme:  

ÀMBI T D’ AC TU ACIÓ  BREU DE SCR IPCIÓ  DE  PRO JECTES  

M E R CA T S  

A ctu a c io n s  m er ca t  P la ç a  d e  l a  C u b a :  re fo rm a  i  d i n a m i tz a c ió  

A ctu a c io n s  m er ca t  P la ç a  G ra n :  g e s t ió  i  m a n te n im e n t  

A ctu a c io n s  m er ca ts  m a rx a n t s  

CO M E R Ç U R B À  

S u p o rt  i  c o o p e ra c i ó  s e ct o r ia l  co m er ç :  a c o m p a n ya m en t  d e  p la n s  d e  
d in a m i tza c ió  d e l s  e ix o s  c o m e rc ia l s ,  s u p o rt  e co n ò m i c  a  a s s o c ia c i o n s ,  
es p a i s  s ec t o r ia l s  

P ro j ec te s  co m e rc ia l s  c o n s o l i d a t s :  ed ic ió  i  d i fu s ió  d e  m a t er ia l  re la t i u  a  
la  n o rm a t iv a  co m e rc ia l ,  a cc i o n s  f o rm a t iv es ,  in f o rm a c i ó  i  
a co m p a n y a m en t  en  la  m i l l o r a  i  m o d er n i t za c i ó  d ’ es ta b l im en ts  

A cc io n s  d ’ ex ce l · lè n c ia :  l ’ Ob s er v a t o r i  c o m er c i a l  d e  l ’ o fe r t a  ex i s t en t  i  
h à b i t s  d e  co n s u m  

T U R I S M E  

I n f o rm a c i ó  tu r í s t i ca :  o f i c i n a  d e  tu r i s m e m u n i c ip a l ,  p u n t  d ’ in fo rm a c ió  
a  l ’ es t i u  a  la  p l a t j a  i  a c tu a l i t za c i ó  d ’ in f o rm a c i ó  a  l a  p à g in a  w e b  

P ro d u c te s  tu r í s t i c s :  ca r te ra  d e  ru te s  d ’ es t iu ,  ca r te ra  d e  r u t es  t o t  
l ’ a n y ,  ru ta  a u to g u ia d a ,  ru te s  s u p ra l o ca l s  

E s p a i  tu r í s t i c :  s en ya l i t za c i ó  t u r í s t i ca ,  p l a  d ’ u s o s  d e  l es  p l a tg e s  i  
co n s e cu c i ó  d e  l es  c er t i f i c a c i o n s  d e  q u a l i ta t  d e  l es  p l a tg e s  

P ro m o c i ó  i  co m e rc ia l i t za c i ó  t u r í s t i ca :  ca m p a n ya  d ’ es t iu ,  c a m p a n y a  
d ’ h i v e rn ,  ed i c i ó  i  d i fu s i ó  d e  m a te r i a l  p ro m o c i o n a l ,  ca m p a n ye s  
e s p ec í f i q u e s  p e r  p r o d u c tes ,  p a r t i c ip a c i ó  en  f i res  i  d in a m i tz a c ió  d e  les  
x a rx es  s o c ia l s  

S u p o rt  i  c o o p e ra c i ó  s e ct o r ia l :  c o n v en is  d e  co l · l a b o ra c ió  a m b  d i v e rs es  
en t i ta ts  i  l ín ia  d e  s u p o r t  ec o n ò m i c  a  l es  em p re s e s  tu r í s t i q u e s  

F I R E S  

F i r es - m e rca t :  o rg a n i t za c i ó  d i re ct a  d e  q u a tr e  f i r es  a m b  m é s  d e  2 2 5  
ex p o s i t o r s  

F i ra  d ’ a t ra cc io n s :  o rg a n i t za c ió ,  i n c lo u  o f er ta  d ’ o c i  i  res ta u ra c i ó  

A l t re s  es d ev en im en ts :  s u p o r t  tè cn ic  i  p a r t i c i p a c i ó  en  a c c i o n s  
v in cu la d e s  a  l a  p ro m o c ió  d e  la  c i u ta t  
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Dins de les acc ions desenvo lupades,  es def ineix  i  desplega e l  model  i  e l  ca lendar i  f i ra l  

promogut per  l ’ IMPEM com a instrument de d inamització  econòmica  i  redefin ic ió  del  

suport  a  in ic iat ives f i ra ls  d ’a ltres  ent i tats loca ls .  Per  l ’any  2011 la  programació d e les  

f i res  és la  següent :  

 

L’Ajuntament també dona suport  a  l ’organitzac ió  de les  festes populars que es celebren  

a l  l larg de l ’any a  les següents dates:  

Gener   L’arribada dels Missatgers Reials i els Reis Mags 

Febrer   Carnestoltes 

Abril   Sant Jordi 

Juliol   Les Santes, Festa Major de Mataró 

Fires Parc Central Mataró

12/2 i 13/2 Fira de l'Arbre

18/2 al 20/2 Saló Boda Mataró i el Maresme

24/2 al 28/2 Motor Total – Fira del vehicle d’ocasió del Maresme

10/6 al 19/6 Fira d’Atraccions

10/6 al 19/6 Fireta de Primavera

17/12 al 6/1 Fira d’Artesania i Regal de Nadal

Fires Centre Ciutat

23/4 i 24/4 Fira del Llibre de Sant Jordi

7/5 Fira Dibuix i Pintura de Mataró – Espai Belles Arts i Manualitats

7/5 i 8/5 Fira Mercat de Sant Ponç

12/5 al 14/5 FirOcasió Mataró – Primavera

3/6 al 5/6 ECOfira Mataró

5/10 i 6/10 Fira Mercat de Tardor

22/10 Fira Ferroviària

12/11 al 14/11 FirOcasió Mataró – Tardor

26/11 al 23/12 Fira de Pessebres i Ornaments de Nadal
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La Festa Major  de Les Santes ha s igut  dec larada a  l ’any 2010 Festa d’ Interès Nac iona l .  E l  

programa d’aquest  any  2011 inclou compet ic ions esport ives,  l ’obertura de la  bot iga de 

Les Santes i  la  ce lebració  de la  Gegantada,  les portes obertes de Can Xalant ,  l ’Ar t  a l  

carrer  de Sant  Pere de Més A lt  i  les havaneres.  

Actualment,  e l  Port  de Mataró no s’uti l i tza  ga i re  com a espai  on tenen l loc les d iverses  

actuacions de d inamització  comercia l  i  tur í st ica  de la  c iu tat ,  ta mpoc és l ’escenari  de  

ce lebració  de les f i res o  festes popu lars ,  amb l ’excepc ió de la  “ Travessa nedant  a l  Port ”,  

esdeveniment esport iu  inclòs  a  la  programació  de Les Santes . ´  

L’Ajuntament de Mataró  co l · labora en l ’ed ic ió  de les jornades “Fes -te a  la  Mar”,  t res d ies 

d’act ivitats mar ít imes gratuï tes  obertes a  tothom que hi  vulgui  part ic ipar ,  organ itzada 

per  l ’Escola  de Vela  Mataró  i  l ’associac ió  Sai labi l i ty  Catalunya,  ded icada a  la  promoció  

dels  esports de ve la.  La  Fundación Vodafone España patrocina l ’esdeve niment.  

L’Ajuntament promociona d i rectament  les act ivitats nàut iques mit jançant  l ’opusc le 

“Troba e l  teu d ia  d ’est iu  a  Mataró” ded icat  a  la  nàut ica.  
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5.7 CONCLUSIONS  

  La població  de Mataró  està  força concentrada  a ls  barr i s  centrals  de Mataró,  fet  

que inc idei x en una a l ta  intens itat  de desplaçaments de vianants  a  l ’àrea  del  

centre i  del  front  marí t im.   

  El  Port  de Mataró compta amb un índex mit jà  d iar i  de vianants cons iderab le,  

gràcies a  la  seva ub icac ió  a  prop del  centre urbà,  de l ’estac ió  de ferrocarr i l  (2,6  

mil ions d ’usuar is  anua ls ) ,  les p latges (més de 280.000 usuaris  per  temporada)  i  e l  

Tecnocampus.    

  La seva accessib i l i ta t  amb veh ic les motorit zats  és molt  bona,  exceptuant  la  

d isponibi l i ta t  de zones  de pàrqu ing sense pagament o  a  un  preu econòmic.  

  L’accessibi l i tat  a  peu o  en b ic ic leta  presenta a lgunes d i f i cu l tats der ivades de la  

separac ió  per  la  v ia  de ferrocarr i l ,  però ha mil lorat  molt  en els  ú lt ims anys i  h i  ha 

previs ió  de  noves obres  urban íst iques que cont inuaran mi l lorant  e ls  accessos en  

aquest  sent it .  

  El  te ix it  comerc ia l  de Mataró es cons idera consol idat  i  bé organ itzat  i  amb un 

te ix i t  associat iu  important.  En  aquest  sent it  e ls  comerços  del  port  formen una  

excepc ió  amb una baixa taxa d’assoc iats ,  en  part  degut  a  la  seva espec ia l i t zació  en  

el  comerç nàut i c .  

  L’o ferta  de hosta ler ia  del  port  forma una agrupació natural  de restaurants força 

espec ia l i tzats en cuina de peix  i  marisc  que destaca en e l  conjunt  de la  restauració  

de Mataró .  L ’o ferta  d’a l lot jament i  a l tres serveis  tur í st ics  a  Mataró és incip ient ,  

però destaca  la  seva prox imitat  i  v incu lació  voluntàr ia  dels  estab l iments  amb 

alguns  establ iments del  port .  

  L’o ferta  d’oc i  nocturn està  molt  loca l i t zada a  tres zones de Mataró,  una d’el les 

ubicada a l  port .  Ca l  ressal tar  que l ’o ferta  del  port  és molt  espec i al it zada en  

música  l lat ina  i  en genera l  no es t racta  d’una  oferta  atract iva  pel  conjunt  de  la  

població  del  munic ip i .  

  El  Port  de Mataró és  un dels  pr inc ipals  act ius de la  c iutat  en referènc ia  a  

act ivitats esport ives degut  a  la  concentrac ió  d’act ivitats de n àut ica  i  aquàt iques a  

les seves insta l · lac ions.  En e l  marc del  front  marít im es  complementa amb alt res  

empreses de caràcter  s imi lar  ubicades fora de la  zona  comerc ia l  del  port  i  amb el  

Centre de Natació  de Mataró .   

  El  port  no està  actualment molt  integrat  a  les acc ions promocionals  de 

l ’Ajuntament i  d ’a lt res  ent itats que es dediquen a  la  promoció comercia l ,  a  

excepc ió de la  vinculac ió  amb el  Gremi d’Hostaler ia  de Mataró i  Maresme que 

compta  amb una comiss ió  espec íf ica  del  port .   
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6 ANÀLISI DE LA POSICIÓ DEL PORT A L’ IMAGINARI DE LA POBLACIÓ I 

DE LES PERSONES DE REFERÈNCIA  
Es considera com a part  essencia l  de l ’estudi  conèixer  en profundi tat  el  posic ionament  

actua l  de l  port ,  tant  entre  la  pob lació  de Mataró des del  punt  de v i sta  d ’  usuar is  actuals  i  

potenc ia ls ,  com entre  les persones de referència  vinculades de d iverses formes a  les  

seves  insta l · lac ions.  

6.1 ANÀLISI  DE LA POSICIÓ DEL PORT A L’ IMAGINARI DE LA POBLACIÓ DE 

MATARÓ  

Amb l ’object iu  de  determinar  la  s i tuac ió  actual  i  l ’en focament futur  del  pos ic ionament  

de l  Port  de  Mataró a  l ’ imaginar i  de  la  pob lac ió  res ident,  s ’ha dut  a  terme un estudi  

espec íf ic  basat  en 200 enquestes te lefòniques a   res idents del  munic ip i .  

L’enquesta d issenyada per  aquest  estud i  es subd iv ideix  en t res  b locs conceptua ls:  

  

A  cont inuac ió  es desg lossa la  f i txa  tècnica de l ’estudi  i  s ’esmenten les pr inc ipa ls  

conclus ions  de cada b loc pr incipal  de preguntes,  seguides pe r  tau les i  gràf iques que 

mostren els  resu ltats detal lats .   

FI TX A TÈCNIC A  DESC RI PCIÓ  

T È CN I CA  D ’ I N V E S T I G A CI Ó  E n tr ev i s t es  t e l e f ò n iq u e s  a  p o b l a c ió  g en er a l  

P Ú B LI C  O B J E CT I U  
P ers o n es  en t re  1 8  i  7 0  a n ys  d ’ ed a t ,  a m b  te lè f o n  a l  s eu  d o m ic i l i ,  
res id en ts  a l  m u n i c i p i  d e  M a t a ró  

M O S T R A  S ’ h a n  re a l i t z a t  u n  t o ta l  d e  2 0 0  e n t re v i s t es  

CA P T A CI Ó  I  M O S T R E I G  
S e l ec c i ó  a l ea tò r i a  a m b  q u o t e s  d ' ed a t  i  s e x e  p e rq u è  l a  m o s tr a  s ig u i  
rep r es e n t a t iv a  d e  la  p o b la c i ó  o b j ec te  d ' es tu d i  

M A R G E  D ’ E R R O R  
E l  m a rg e  d ’ er ro r  p e r  le s  2 0 0  en tr ev i s te s  és  d e  ±7 , 1 %  e n  l es  co n d ic io n s  
es ta d í s t iq u es  c o n v en c i o n a l s ,  a m b  u n  n i v e l l  d e  co n f ia n ça  d e l  9 5 , 5 %  

T R E B A LL  D E  CA M P  E l  t r eb a l l  d e  ca m p  s ' h a  rea l i t za t  e l  d ia  1 3  j u l io l  d e  l ’ a n y  2 0 1 1  

 

  

Dades de classificació  i 
caracterització de la mostra

Hàbits d'oci i temps 
lleure de la població 

a Mataró

Utilització i valoració 
del Port de Mataró 
com a espai d'oci i 

temps lleure
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6.1.1 DADES  DE  CLASSIFICACIÓ  I  CARACTERITZACIÓ  DE  LA  MOSTRA 

DADE S DE  CL ASS IF IC ACIÓ  CAR AC TERI TZ ACIÓ  DE  LA  MOST R A  

S E X E  M o s tr a  eq u i l i b r a d a  d e l s  d o s  s ex es  ( 5 0 / 5 0 )  

E D A T  E d a t  m i t j a n a  d e l s  en t rev i s ta t s  é s  d e  4 4  a n y s  

LLO C  D E  R E S I D È N CI A  A  M A T A R Ó  
E ls  b a r r i s  a m b  m a j o r  m o s t ra  s ó n  C en t re  ( 2 0 % ) ,  C er d a n yo l a  ( 2 0 % ) ,  
M o l in s - T o rn e r  ( 1 0 , 5 % ) ,  Ro ca fo n d a  ( 9 , 5 % )  i  P la  d ’ e n  Bo et  ( 8 , 0 % )  

M I D A  D E L  N U C LI  F A M I L I A R  
N o m b r e  m i t j à  d e  p e rs o n es  q u e  co m p o n en  n u c l i  fa m i l ia r  é s  d e  3 , 3  
p er s o n e s  

N I V E LL  D ’ E S T U D I S  
N iv e l l  d ’ e s tu d is  p r im à r i a  i  s e cu n d à r ia  o b l ig a tò r i a  4 1 , 1 % ,  b a t x i l l e r a t  i  
tè cn ic  p ro fe s s io n a l  3 5 % ,  t i t u la ts  u n iv er s i ta r i s  2 1 %     

N I V E LL  D ’ I N G R E S S O S  
P red o m in en  e l s  i n g re s s o s  d e  f i n s  a  1 . 0 0 0 €  n e ts  m en s u a ls  ( 2 4 % ) ,  
s eg u id es  p e r  g r u p s  d ’ in g re s s o s  en tr e  1 . 0 0 0  i  1 . 2 0 0  eu r o s  ( 1 6 , 5 % )  i  
en t r e  2 . 0 0 1  i  3 . 0 0 0  eu r o s  ( 1 6 , 5 % )  

  

 

18 a 35 
anys
35%

36 a 54 
anys
44%

55 a 70 
anys
21%

Edat

Home
50%

Dona
50%

Sexe

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Centre 20,0 22,0 18,0 18,6 22,7 16,7

Eixample 6 8,0 4,0 2,9 6,8 9,5

Palau-Escorxador 3,5 2,0 5,0 4,3 2,3 4,8

Rocafonda 9,5 10,0 9,0 10,0 6,8 14,3

Vista Alegre 2,5 3,0 2,0 1,4 4,5 0,0

Molins-Torner 10,5 12,0 9,0 12,9 11,4 4,8

Cirera 9,0 8,0 10,0 5,7 10,2 11,9

La Llàntia 5,5 2,0 9,0 2,9 9,1 2,4

Cerdanyola 20,0 21,0 19,0 22,9 13,6 28,6

Peramàs 5,5 6,0 5,0 10,0 4,5 0,0

Pla d'en Boet 8,0 6,0 10,0 8,6 8,0 7,1

Bases 200 100 100 70 88 42

En quin barri de Mataró resideix? Sexe Edat
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6.1.2 HÁBITS  D’OCI  I  LLEURE  DE  LA  POBLACIÓ  A  MATARÓ 

Més de la  meitat  dels  entrevistats (57,5%) passa tot  e l  seu temps d’oc i  i  l leure a l  mateix  

munic ip i .  Aquest  percentatge és  bastant  més elevat  en el  cas  de les  dones arr ibant  a l  65% 

del  seu temps ,  percentatge que s’ eleva també en cas de les persones de més edat .  Un 

21,5% dels  enquestats a f i rma passar  tres quartes parts  del  seu temps d ' oci  a  Mataró i  un  

10% la  meitat .  

Pe l  contrar i  tan sol s  un  10,5% passa una quarta  part  o  menys del  seu  temps de l leure a l  

munic ip i .  

 

Nombre de persones que componen 

el nucli familiar
Total Nivell d'ingressos nets mensuals Total

Un 4,0 Fins 1.000 € 24,0

Dos 28,0 Entre 1.001 i 1.200€ 16,5

Tres 27,5 Entre 1.201 i 1.500€ 10,5

Quatre 28,5 Entre 1.501 i 2.000€ 9,0

Cinc 6,0 Entre 2.001 i 3.000€ 16,5

Sis 3,0 Entre 3.001 i 4.000€ 2,0

Més de sis 2,5 Més de 4.000€ 2,5

Ns/Nc 0,5 Ns/Nc 19,0

Base 200 Base 200

Nivell d'estudis Total

Sense estudis 2,0

Estudis primària 25,5

Estudis secundària general obligatòria 16,0

Batxillerat 21,0

Tècnic Professional Mitjà i Superior (FP I i II) 14,0

Titulats Univeritaris - Diplomatura 7,0

Titulats Univeritaris - Llicenciatura 13,0

Estudis de tercer cicle - Doctorat 1,0

Ns/Nc 0,5

Base 200
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E ls  l locs de  Mataró prefer i t s  pels  res idents per  passar  e l  seu temps l l eure són el  centre  

de la  c iutat  (52%),  les p latges i  e l  front  marít im (47%),  el s  espais  de  proximitat  a l  domici l i  

i  e l s  parcs i  espa is  naturals  de Mataró (21%) .  E l  port  ho mencionen de forma espontània  

com un l loc atract iu  per  passar  el  seu temps l leure un 11,5% dels  enquestats .  

 

Les pr incipals  act ivitats  que real i tzen els  enquestats  en  e l  seu temps d’oc i  i  l l eure són 

passejar  pels  carrers de  la  c iutat  i  e l  passeig marít im (44,5%),  passejar  pe ls  parc i  ja rd ins  

de la  c iutat  (37,5%),  anar  a  la  p lat ja  (31,0%),  anar  a l  c inema (  17,0%),  anar  de compres a  

les  bot igues de la  c iutat  (13,0%),  anar  a  d inar  o  sopar  a l s  restaurants  de Mataró  (11,0%),   

fer  esports a  l ’a i re l leure en un 12,5% dels  casos i  pract icar  esports a  d iverses 

insta l · lac ions en un 10,5% dels  casos.  De forma espontàn ia,  un 7% dels  enquestats  

esmenta com a  act iv itat  que real i tza  e l  v is i tar  e l  Port  de Mataró i  passejar  pel  port .  

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Rés o molt poc 5,0 5,0 5,0 5,7 3,4 7,1

Un 10-15% 2,0 2,0 2,0 1,4 3,4 0,0

Una quarta part 3,5 6,0 1,0 5,7 2,3 2,4

La meitat 10,0 13,0 7,0 10,0 11,4 7,1

Tres quartes parts 21,5 23,0 20,0 22,9 26,1 9,5

Tot el temps 57,5 50,0 65,0 52,9 53,4 73,8

Ns/Nc 0,5 1,0 0,0 1,4 0,0 0,0

Bases 200 100 100 70 88 42

Quina part proporcional del seu temps d'oci i lleure, sense 

comptar les vacances, estima que passa a Mataró?
Sexe Edat

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Centre de la ciutat 52,0 49,0 55,0 52,9 47,7 59,5

Port de Mataró 11,5 10,0 13,0 5,7 12,5 19,0

Platges i front marítim 47,0 47,0 47,0 57,1 48,9 26,2

Centre Comercial Mataró Parc 18,5 25,0 12,0 30,0 14,8 7,1

Pla d' en Boet (Zona d'oci nocturn) 1,5 2,0 1,0 1,4 2,3 0,0

Al seu barri/proximitat de la seva casa 21,5 26,0 17,0 14,3 18,2 40,5

Parcs i espais naturals de Mataró 21,0 20,0 22,0 20,0 23,9 16,7

Bases 200 100 100 70 88 42

Sexe Edat
Quan està a Mataró, en quins llocs de la ciutat li agrada més 

passar el seu temps d'oci i de lleure al llarg de tot l'any?
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E ls  espa is  púb l ics,  insta l · lac ions i  equ ipaments més ut i l i t zats per  la  població  són e ls  

espa is  verds i  de passe ig (31,5%),  e l s  comerços (24%),  equipaments i  serveis  cu ltural s  

(23,5%)  i  esport ius  (22%),  segu its  pe ls  restaurants (15,5%) .   

 

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Passejar pels carrers i el passeig marítim 44,5 37,0 52,0 27,1 53,4 54,8

Passejar pels parcs i jardins de la ciutat 37,5 32,0 43,0 30,0 37,5 50,0

Anar a la platja 31,0 28,0 34,0 40,0 31,8 14,3

Anar al cinema 17,0 19,0 15,0 25,7 12,5 11,9

Anar de compres a les botigues de la ciutat 13,0 12,0 14,0 17,1 9,1 14,3

Fer esports a l'aire lleure 12,5 21,0 4,0 21,4 9,1 4,8

Anar a dinar o sopar a bars i restaurants de la ciutat 11,0 12,0 10,0 8,6 15,9 4,8

Practicar esports al gimnàs, poliesportiu o similar 10,5 16,0 5,0 14,3 10,2 4,8

Visitar el Port de Mataró, passejar pel port 7,0 8,0 6,0 5,7 6,8 9,5

Anar al centre comercial 5,5 4,0 7,0 5,7 5,7 4,8

Anar de copes, ballar 5,5 10,0 1,0 12,9 1,1 2,4

Passejar amb bicicleta, patins, patinet o similar
 5,5 8,0 3,0 4,3 9,1 0,0

Veure exposicions, visitar museus 4,5 4,0 5,0 4,3 5,7 2,4

Jugar amb nens/fills a l'aire lleure 4,0 6,0 2,0 4,3 3,4 4,8

Visitar mercats i paradetes de venda al carrer 4,0 3,0 5,0 5,7 3,4 2,4

Llegir (llibres, diaris, revistes) a l'aire lleure 3,5 3,0 4,0 2,9 4,5 2,4

Fer activitats vinculades al mar (vela, busseig, pesca,…) 3,0 5,0 1,0 5,7 2,3 0,0

Anar al centre cívic 2,0 2,0 2,0 1,4 0,0 7,1

Anar a dinar o sopar als xiringuitos de la platja 1,5 0,0 3,0 4,3 0,0 0,0

Anar a dinar o sopar al Port de Mataró 1,5 1,0 2,0 1,4 2,3 0,0

Veure i/o participar en esdeveniments populars al carrer 1,5 2,0 1,0 2,9 0,0 2,4

Altres 3,0 4,0 2,0 2,9 2,3 4,8

Bases 200 100 100 70 88 42

En el seu temps d'oci i de lleure, quines activitats li agrada fer 

fora de casa seva i a l'àmbit de la ciutat de Mataró?
Sexe Edat

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Espais verds i de passeig 31,5 31,0 32,0 27,1 34,1 33,3

Comerços 24,0 24,0 24,0 27,1 18,2 31,0

Instal·lacions, equipaments i serveis culturals 23,5 24,0 23,0 25,7 26,1 14,3

Instal·lacions, equipaments i serveis esportius 22,0 26,0 18,0 25,7 21,6 16,7

Restaurants 15,5 11,0 20,0 20,0 12,5 14,3

Instal·lacions, equipaments i serveis d'oci familiar 11,5 12,0 11,0 11,4 13,6 7,1

Locals d'oci nocturn 8,5 9,0 8,0 15,7 4,5 4,8

El Port Esportiu 6,5 6,0 7,0 2,9 11,4 2,4

Instal·lacions, equipaments i serveis de salut i benestar 6,0 6,0 6,0 4,3 5,7 9,5

Espais de celebració d'esdeveniments, fires, mercats, etc. 3,5 3,0 4,0 5,7 2,3 2,4

Carrils bici 3,0 6,0 0,0 2,9 3,4 2,4

Altres 1,0 2,0 0,0 1,4 0,0 2,4

Cap 8,0 10,0 6,0 5,7 10,2 7,1

Bases 200 100 100 70 88 42

Sexe Edat
Quines instal·lacions, equipaments i serveis d'oci i de lleure 

utilitza a Mataró?
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E ls  pr inc ipals  serveis  i  equ ipaments que es t roben a  fa l tar  a  Mataró per  la  poblac ió  

res ident  són e ls  de caràcter  cul tura l  (22,5%) i  esport iu  (20%),  seguits  pels  espa is  verds i  

de passe ig (15,5%) i  equ ipaments d ’oc i  fami l ia r  (14,5%).  

 

 

6.1.3 UTIL ITZAC IÓ I  V A LORAC IÓ DE L PORT DE MATA RÓ COM A  ESPA I  D 'OCI  I  DE  LLEU RE  

El  78,5% dels  entrevistats ha vi s i ta t  e l  port  esport iu  en els  dos ú l t ims anys,  percentatge 

encara  més e levat  a  la  f ranja  d ’edat  entre 36  i  54 anys.  

 

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Instal·lacions, equipaments i serveis culturals 22,5 24,0 21,0 21,4 28,4 11,9

Instal·lacions, equipaments i serveis esportius 20,0 23,0 17,0 15,7 28,4 9,5

Espais verds i de passeig 15,5 14,0 17,0 15,7 15,9 14,3

Instal·lacions, equipaments i serveis d'oci familiar 14,5 14,0 15,0 11,4 17,0 14,3

Locals d'oci nocturn 8,5 8,0 9,0 15,7 4,5 4,8

Instal·lacions, equipaments i serveis de salut i benestar 7,0 5,0 9,0 5,7 5,7 11,9

Restaurants 5,5 6,0 5,0 5,7 4,5 7,1

Comerços 5,0 7,0 3,0 10,0 2,3 2,4

Carrils bici 4,0 5,0 3,0 4,3 3,4 4,8

El Port esportiu 3,0 5,0 1,0 2,9 3,4 2,4

Espais de celebració d'esdeveniments, fires, mercats, etc. 2,5 2,0 3,0 7,1 0,0 0,0

Altres 2,5 3,0 2,0 1,4 3,4 2,4

Cap 23,5 18,0 29,0 18,6 20,5 38,1

Bases 200 100 100 70 88 42

Sexe Edat
En general, i d'acord a la seva opinió, quines instal·lacions, 

equipaments i serveis d'oci i de lleure troba a faltar a Mataró?

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

78,5 78,0 79,0 78,6
86,4

61,9

21,5 22,0 21,0 21,4
13,6

38,1

Ha estat en els dos últims anys alguna vegada al Port Esportiu de Mataró?

NO

SÍ
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Les persones que af irmen haver  v i s i tat  el  port  en els  ú lt ims dos anys va loren les 

insta l · lac ions i  equipaments del  port  en genera l  amb 3,13 punts sobre c inc .  L’únic  aspecte 

mi l lor  valorat  són  les insta l · lac ions,  equipaments  i  serveis  nàut ics  (3,15) .  Alt res  aspectes 

que sobrepassen de forma més s ign i f i cat iva la  mit jana són l ’o ferta  de restauració  del  port  

(3,05) ,  l ’adequac ió de l ’oferta  per  a  gent  jove  (2,96)  i  per  a  esport i stes  (2,87) .   

Per  contra  els aspectes p it jor  va lorats  són l ’adequac ió d e l ’oferta  per  a  gent  gran  (2,37)  i  

per a  famí l ies (2,46) .  

 

En  general  va loren mil lor  e l  port  les dones,  la  gent  jove i  la  gent  de més de 55 anys  

d’edat.  

 

3,13

3,15

2,52

3,05

2,76

2,46

2,87

2,37

2,96

2,70

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0

Instal·lacions i equipaments del port en general

Instal·lacions, equipaments i serveis nàutics

Oferta comercial del port

Oferta de restauració del port

Oferta lúdica de nit del port

Adequació de l'oferta per a famílies

Adequació de l'oferta per a esportistes

Adequació de l'oferta per a gent gran

Adequació de l'oferta per a gent jove

Adequació de l'oferta per a empreses

D'acord amb la següent escala, on 1 és dolent i 5 és excel·lent, podria valorar 
diferents aspectes del Port de Mataró?

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Instal·lacions, equipaments i serveis nàutics 3,2 3,0 3,3 3,1 3,2 3,2

Instal·lacions i equipaments del port en general 3,1 3,1 3,2 3,2 3,0 3,4

Oferta de restauració del port 3,1 2,9 3,3 3,2 3,0 3,0

Adequació de l'oferta per a gent jove 3,0 2,8 3,1 3,1 2,9 3,0

Adequació de l'oferta per a esportistes 2,9 2,7 3,1 3,1 2,7 2,9

Oferta lúdica de nit del port 2,8 2,6 3,0 2,7 2,7 3,0

Adequació de l'oferta per a empreses 2,7 2,4 3,0 3,0 2,4 2,9

Oferta comercial del port 2,5 2,3 2,7 2,6 2,5 2,5

Adequació de l'oferta per a famílies 2,5 2,3 2,6 2,6 2,2 2,9

Adequació de l'oferta per a gent gran 2,4 2,2 2,6 2,8 2,1 2,5

Bases 157 78 79 55 76 26

D'acord amb la següent escala, on 1 és dolent i 5 és excel·lent, 

podria valorar diferents aspectees del Port de Mataró?
Sexe Edat
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A la  pregunta de quines insta l · lac ions,  equ ipaments i  serveis  d ’oci  i  de  l leure les 

agradar ia  trobar  a l  Port  de Mataró,  un 23,6% respon demanant  oc i  fami l iar ,  percentatge 

que s’ eleva força més en  e l  cas  de les dones  (30,4%).  

Alt res  aspectes rel levants són insta l · lac ions,  equipaments i  serveis  esport ius  (22,3%),  oci  

nocturn (14,6%) demanat  sobre tot  per  gent  jove,  comerços (14%) i  restaurants (13,4%) .  

 

Dels 157 enquestats  que vis iten a l  Port  de  Mataró,  un  60,5% (95 enquestats)  l ’ut i l i tza  de 

forma més regu la r .  

 

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Instal·lacions, equipaments i serveis d'oci familiar 23,6 16,7 30,4 14,5 27,6 30,8

Instal·lacions, equipaments i serveis esportius 22,3 24,4 20,3 20,0 27,6 11,5

Locals d'oci nocturn 14,6 19,2 10,1 27,3 9,2 3,8

Comerços 14,0 17,9 10,1 12,7 17,1 7,7

Restaurants 13,4 14,1 12,7 16,4 15,8 0,0

Espais verds i de passeig 12,1 10,3 13,9 7,3 11,8 23,1

Instal·lacions, equipaments i serveis culturals 11,5 14,1 8,9 9,1 14,5 7,7

Espais de celebració d'esdeveniments, fires, mercats, etc. 8,9 9,0 8,9 10,9 9,2 3,8

Instal·lacions, equipaments i serveis de salut i benestar 8,3 10,3 6,3 9,1 7,9 7,7

Pàrquing / pàrquing gratuït 5,1 2,6 7,6 1,8 7,9 3,8

Carrils bici 4,5 3,8 5,1 0,0 7,9 3,8

El Port Esportiu 3,2 6,4 0,0 3,6 2,6 3,8

Altres 3,2 1,3 5,1 5,5 2,6 0,0

Cap / No troba a faltar res 17,2 14,1 20,3 16,4 13,2 30,8

Bases 157 78 79 55 76 26

Sexe Edad
Quines instal·lacions, equipaments i serveis d'oci i de lleure li 

agradaria trobar al Port de Mataró?

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

60,5 61,5 59,5
65,5 60,5

50,0

39,5 38,5 40,5
34,5 39,5

50,0

Visita o fa vostè algun ús de les instal·lacions, equipaments i serveis del Port de 
Mataró?

NO

SÍ
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Aquest  ús se  centra  en  passejar  (75,8%),  anar  a  d inar  (34,7%),  anar  a  sopar  (24,2%) o  

pract icar  esports nàut ics i/o  aquàt ics  que no s iguin  ve la  (15,8%).  La  pràct ica  de ve la  tan 

so ls  l ’esmenta  1,1% dels  usuaris  de l  port .  

 

Les  act ivi tats  a l  port  es so l en rea l i tzar  amb la  famí l ia  en 50,5% dels  casos,  amb amics  en s  

34,7% dels  casos  i  en pare l la  en  31,6% dels  casos.    

 

E ls  caps de setmana són els  d ies de més a f luència  de la  poblac ió  a l  port  (57,9%),  encara 

que un 21,1% el  dec lara vi s i tar  qua lsevol  d ia  de  la  setmana i  un  14,7% els  d ies entre  

setmana.  

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Passejar 75,8 72,9 78,7 72,2 76,1 84,6

Anar a dinar 34,7 31,3 38,3 36,1 37,0 23,1

Anar a sopar 24,2 20,8 27,7 27,8 21,7 23,1

Practicar altres esports nàutica i/o aquàtics 15,8 18,8 12,8 22,2 15,2 0,0

Anar a bars i discoteques 14,7 18,8 10,6 19,4 15,2 0,0

Altres 2,1 2,1 2,1 2,8 2,2 0,0

Practicar vela 1,1 2,1 0,0 0,0 2,2 0,0

Bases 95 48 47 36 46 13

Sexe EdatQuè tipus d'ús del Port de Mataró sol fer?

13,7

18,8

8,5

11,1
13,0

23,1

31,6

25,0

38,3

25,0

32,6

46,2

50,5

54,2

46,8

55,6
54,3

34,7
33,3

36,2
38,9

34,8

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

Amb qui sol fer aquestes activitats?

Sol En parella Amb la família Amb amics
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La freqüènc ia  d ’us del  port  per  part  de la  població  que dec lara ut i l i tzar -ho és força  

elevada.  Un 2,1% el  vi s i ta  una vegada a  la  setmana,  un 20% una vegada  cada 15 d ies i  un 

17,9% una  vegada a l  mes.   

 

E l  per íode de l ’any  de major  ut i l i t zac ió  del  por t  és  l ’est iu  (66,3%),  seguit  de  la  pr imavera 

(24,2%).  En canvi  e l s  mesos de tardor i  d ’h ivern es man ifesta  molt  poca af luènc ia.  

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

14,7
22,9

6,4
13,9 15,2 15,4

57,9

58,3

57,4

63,9 58,7

38,5

4,2

2,1

6,4

2,8
4,3

7,7

2,1

4,3

4,3

21,1 16,7
25,5

19,4 17,4

38,5

Quan sol visitar el Port de Mataró?

Entre setmana Caps de setmana Solament dissabtes

Solament diumenges Qualsevol dia de la setmana

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Cada dia 6,3 4,2 8,5 5,6 8,7 0,0

2/3 vegades a la setmana 11,6 10,4 12,8 8,3 8,7 30,8

Una vegada a la setmana 21,1 12,5 29,8 22,2 21,7 15,4

Una vegada cada 15 dias 20,0 29,2 10,6 19,4 17,4 30,8

Úna vegada al mes 17,9 22,9 12,8 25,0 15,2 7,7

Varies vegades a l'any 21,1 18,8 23,4 19,4 23,9 15,4

Una vegada a l'any 2,1 2,1 2,1 0,0 4,3 0,0

Bases 95 48 47 36 46 13

Amb quina freqüència sol visitar el Port de Mataró? Sexe Edat



 

   A n àl i s i  d ’ i n te gr ac i ó  de l  P o r t  de  M a t ar ó  a m b  l ’ e n tor n  ur bà  de  M at ar ó  i  p r op os te s  d ’ a c tu ac ió  6 4  
 

 

E ls  n ivel l s  de despesa per  v i s i ta  i  persona més f reqüents són entre 1 i  10 eur os i  entre 11  

i  25 euros (26,3%).  Un 21,1% d eclara gastar  entre  26 i  50 euro s per  persona i  v i s i ta  i  un  

20% no gasta rés  a  les insta l · lac ions  del  port .  

 

A la  pregunta de quins  aspectes caldr ia  mi l lorar  a l  port  per  augmentar  el  seu atract iu  

entre la  població  resident,  un 15,5% demana que h i  hag i  més equipaments i  insta l · lac ions  

per  a  nens,  aspecte seguit  per  la  demanda d’un aparcament  més econòmic  (14%) i  amb 

major d ispon ibi l i tat  de p laces (14,5%) .  

La  pob lac ió  t roba com altres aspectes mi l lorables la  re lació  qual itat/preu (14%),  la  

qual i tat  (13,5%),  quant i tat  i  var ietat  de ls  restaurants (11,5%),  a ix í  com de les bot igues i  

serveis  en  genera l  (13,5%).  També es demana més ambient  i  animac ió cultural  i  esport iva .  

24,2 25,0 23,4

30,6

19,6
23,1

66,3

58,3

74,5

69,4

63,0

69,2

6,3

10,4

2,1

8,3
6,5

7,4
10,4

4,3
8,3 8,7

20,0

27,1

12,8

19,4
21,7

15,4

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

En quina època de l'any sol visitar més el Port de Mataró?

A la primavera A l'estiu A la tardor A l'hivern Tot l'any, sense diferència entre les estacions

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Res, 0 € 20,0 22,9 17,0 13,9 21,7 30,8

Entre 1 i 10 € 26,3 33,3 19,1 33,3 23,9 15,4

Entre 11 i 25 € 26,3 20,8 31,9 27,8 28,3 15,4

Entre 26 i 50 € 21,1 12,5 29,8 19,4 17,4 38,5

Entre 51 i 100 € 3,2 4,2 2,1 5,6 2,2 0,0

Més de 100 € 3,2 6,3 0,0 0,0 6,5 0,0

Bases 95 48 47 36 46 13

Sexe Edat
Aproximadament, quants diners sol gastar per persona en les 

seves visites al Port de Mataró?
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Els  enquestats troben  com a més in teressant  l ’org anitzac ió  de les act ivi tats,  celebrac ions  

i  festes per  a  famíl ies (28%),  seguides d ’esdeven iments  esport ius i  cu lturals  (20%) .   

 

Total Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Que hi hagi més equipaments i instal·lacions per a nens 15,5 12,0 19,0 15,7 18,2 9,5

Disponibilitat d'aparcament 14,5 15,0 14,0 14,3 18,2 7,1

Preu d'aparcament 14,0 14,0 14,0 15,7 14,8 9,5

Relació qualitat/preu 14,0 14,0 14,0 17,1 13,6 9,5

Qualitat dels restaurants 13,5 14,0 13,0 12,9 12,5 16,7

Quantitat i varietat de les botigues i serveis en general 13,5 19,0 8,0 15,7 13,6 9,5

Quantitat i varietat de restaurants 11,5 17,0 6,0 20,0 5,7 9,5

Ambient i animació 11,0 12,0 10,0 12,9 12,5 4,8

Que hi hagi més animació cultural i esportiva al port 11,0 11,0 11,0 8,6 12,5 11,9

Accessos per vianants i ciclistes 10,0 15,0 5,0 11,4 11,4 4,8

Seguretat 10,0 9,0 11,0 5,7 12,5 11,9

Ordenació i aspecte visual del port 9,0 11,0 7,0 10,0 12,5 0,0

Quantitat i varietat de locals d'oci nocturn 8,0 11,0 5,0 15,7 4,5 2,4

Qualitat de les botigues i serveis en general 7,5 9,0 6,0 10,0 6,8 4,8

Que es realitzin més ofertes i promocions 7,5 13,0 2,0 12,9 5,7 2,4

Qualitat de locals d'oci nocturn 6,0 7,0 5,0 8,6 4,5 4,8

Il·luminació 4,0 5,0 3,0 7,1 2,3 2,4

Accessos per vehicles motoritzats 3,5 3,0 4,0 1,4 5,7 2,4

Neteja 3,0 2,0 4,0 2,9 3,4 2,4

Preus més baixos en general al port 1,5 1,0 2,0 0,0 3,4 0,0

Comunicació en transport públic 0,5 0,0 1,0 0,0 0,0 2,4

Altres 1,5 0,0 3,0 1,4 2,3 0,0

Ns/Nc/Res 13,5 9,0 18,0 4,3 13,6 28,6

Bases 200 100 100 70 88 42

Sexe Edat
En la seva opinió, quins aspectes caldria millorar per a que el 

Port de Mataró tingui major atractiu per vostè?

Total Hombre Mujer 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Activitats, celebracions i festes per a famílies amb nens 28,0 24,0 32,0 25,7 31,8 23,8

Celebració d'esdeveniments esportius 20,5 27,0 14,0 31,4 18,2 7,1

Celebració d'esdeveniments culturals 20,0 22,0 18,0 15,7 29,5 7,1

Celebració de festes populars de Mataró al port 11,5 13,0 10,0 14,3 12,5 4,8

Mercats i fires de comerciants al port 10,5 10,0 11,0 11,4 11,4 7,1

Espectacles 6,5 10,0 3,0 10,0 5,7 2,4

Jornades gastronòmiques 4,5 3,0 6,0 5,7 3,4 4,8

Millors preus 2,0 2,0 2,0 1,4 1,1 4,8

Cursos relacionats amb els esports nàutics 1,5 2,0 1,0 1,4 2,3 0,0

Activitats per la tercera edat 1,0 0,0 2,0 0,0 1,1 2,4

Més pàrquing 1,0 1,0 1,0 1,4 1,1 0,0

Altres 4,0 4,0 4,0 4,3 3,4 4,8

Cap activitat, no ho visitaré més,  encara que es facin més coses 28,5 28,0 29,0 21,5 25,0 47,6

Bases 200 100 100 70 88 42

En la seva opinió, quin tipus d'activitat faria que visités el          

Port de Mataró amb major freqüència?
Sexo Edad



 

   A n àl i s i  d ’ i n te gr ac i ó  de l  P o r t  de  M a t ar ó  a m b  l ’ e n tor n  ur bà  de  M at ar ó  i  p r op os te s  d ’ a c tu ac ió  6 6  
 

La major ia  dels  entrevistats (73,5%) coneix  que s’està  constru int  un  nou hote l  a l  port ,  

però gairebé un 70% no  l i  dona importà nc ia  com un nou atract iu  per  e l l s .   

 

 

 

  

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

73,5 76,0 71,0 74,3 77,3

64,3

26,5 24,0 29,0 25,7 22,7
35,7

Coneix vostè que s'està construint un nou hotel al Port de Mataró?

NO

SÍ

Home Dona 18 a 35 36 a 54 55 a 70

Total Sexe Edat

29,0 27,0 31,0 25,7 28,4 35,7

69,5 72,0 67,0 74,3 69,3
61,9

1,5 1,0 2,0 2,3 2,4

L'obertura del nou hotel augmentarà el seu interès pel port i farà que el visiti 
més?

SÍ NO NS/NC
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6.2 CONCLUSIONS ESTUDI  DEL MERCAT: 

  Tot  i  que la  pob lac ió  de Mataró mani festa  passar  més de la  meitat  de l  seu temps 

d’oc i  i  de l leure  a l  municip i ,  la  u t i l i t zac ió  del  port  com a espa i  a tract iu  de v i s i ta  no 

és força  e levada respecte a  a l tres zones  de la  c iutat  com el  centre,  les p latges  i  e l s  

espa is  verds.  

  La va lorac ió  general  de l  port  és regu lar ,  no destaca n ingun aspecte del  port  com 

excel · lent .  En canvi  e l  port  es va lora com un espa i  poc adequat  pel  seu ús per  a  

gent  g ran i  per  a  famí l ies.  

  En consonància  amb la  valorac ió,  e l s  serveis,  equipaments o  insta l · lac ions que mé s 

es t roben  a  fa ltar  a l  port  són aquel les dest inades  a  l ’oci  famil iar  i  de caràcter  

esport iu .  

  Actualment l ’ús del  port  per  part  de la  pob lació  es centra bàsicament en  l ’act ivi tat  

de passejar ,  encara que la  restauració  també és un servei  que es consumeix 

bastant,  per  davant  dels  serveis  i  equ ipaments esport ius .  

  La pob lació  de Mataró so l  vi s i tar  e l  port  amb la  famí l ia  o  amb un grup d’amics ,  

major itàr iament e ls  caps de setmana amb una freqüència  de vi s i ta  re lat ivament  

elevada sobre tot  els  mesos d’est iu .  La  despesa  mit jana és en torn a  15 euros per  

persona i  v i s i ta .  

  Entre e ls  aspectes a  mi l lorar  es menciona en pr imer l loc més d ispon ibi l i tat  

d’e lements d ’oc i  pe r  a  nens,  segu it  de d ispon ibi l i tat  d ’aparcament més econòmic i  

una mil lor  relac ió  qual itat  preu dels  serveis  que es t roben a l  port .  

  Un al tre aspecte que s ’ esmenta per  donar - l i  més atract iu  pels  v i s i tants és que 

compt i  amb més ambient  i  animació,  en concret  amb act ivitats pels  nens i  

act ivitats i  esdeveniments de caràcter  esport iu  i  cu l tura l .  

  En genera l ,  es pot  a f irmar que el  port  és un espai  at ract iu  per  passejar ,  però amb 

una ut i l i tzació  dels  seus  serveis  escassa ,  degut  a  la  no adequac ió dels  serveis  i  de  

l ’o ferta  comercia l  de l  port  a  les necess itats i  preferències de la  demanda  

conformada per  la  població  resident.  
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6.3 ANÀLISI  DE LA POSICIÓ DEL PORT A L ’ IMAGINARI DE LES PERSONES DE 

REFERÈNCIA  

Per a  l 'e laboració  d 'aquest  estud i ,  s 'han dut  a  terme una sèr ie d ’entrevistes a persones  

de referència ,  d’àmbits i  act iv itats relacionades  amb la  zona  comerc ia l  del  port .   

    

   

A  cont inuac ió  es presenten e ls  resul tats de ls  vu it  blocs d ’op in ió :  

1.  SI TU ACIÓ GENE RAL  DEL  P ORT DE  M AT ARÓ  

El  port  en el  seu conjunt  d’act iv itats i  serveis  no rep una molt  bona valorac ió,  a l s  

entrevistats el s  costa esmentar  atract ius del  port  de forma espontània .  F inalment  

troben entre els  punts  for ts del  port  la  seva ubicació  geogràf ica,  l ’envergadura de les  

insta l · lac ions i  l ’ampl itud de l ’espai ,  la  seva imatge d’ordre i  neteja  i  la  qua l i tat  de  

l ’o ferta  centrada en  a lgunes empreses d’ act ivitats  esport ives  i  d e restaurants .   

E ls  aspectes concrets  mi l lor  valora ts són :  

  Fac i l i ta t  d ’accessos en  vehic les motor itzats .  En  cas dels  accessos pels  v ianants 

1.  Situac ió  genera l  del  Port  de  Mataró  

2.  Act ivi tat  empresar ia l  actual  i  prev is ió  de  l ’act ivi tat  futura  

3 .  Perf i l  de ls  c l ients actua ls  

4.  Comunicac ió  i  promoció  actual  de les empreses  i  del  port  

5.  Col· laborac ió  inst i tuc ional  i  empresar ia l  

6.  Opin ió sobre la  percepció  del  port  per  part  de la  pob lació  de 
Mataró  

7.  Vinculac ió  del  port  amb empreses tur í st iques de l ’entorn   

8 .  Referències i  exper iènc ies d ’a lt res ports   

Princ ipa ls  

qüest ions 

tractades  

Havent  estab lert  que l a  involucrac ió  dels  d i ferents agents,  públ ics i  

privats ,  v inculats de d i ferents formes a  l ’act ivitat  econòmica del  port ,  

és un dels  pr incipals  condic ionants i  reptes de la  d inamització  del  

port ,  es va defin ir  una mostra in ic ia l  de 1 3 persones/ent itats a  

entrevistar ,  procedents de d iferents entorns:   

  Empresar is  i  agents que desenvo lupen la  seva  act ivi tat  a  les 
insta l · lac ions del  Port  de Mataró  (7)  

  Assoc iacions i  gremis de comerç i  hosta ler ia  de l ’àmbit  de  
Mataró i  Maresme  (2)  

  Empresar is  de l ’àmbit  tur í st ic  de l ’àmbit  de Mataró  (2)  

  Representants  d ’a l tres ports de referència  (2 )  

Def in ic ió  

de la  

mostr a  
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és def ineix  com mi l lorable ,  però es reconeix  una mil lora  s igni f icat iva  en e ls  

ú lt ims anys  

  Comunicac ió  amb transport  públ ic  ( l ’estac ió  Renfe a  prop del  port )  

  Disponib i l i tat  de  p laces d’aparcament  

  Disponib i l i tat  d ’espai  per  real i tzar  esdeveniments  

  Aspecte v i sual  i  neteja  

  Qual itat  d ’a lgunes de les empreses amb establ iment a l  port ,  en  especia l  les 

vincu lades amb e ls  esports nàut ics  i  aquàt ics i  a lguns restaurants  

 

Per  contrar i ,  amb una certa  unan imitat ,  e l s  entrevistats coinc ideixen  en l ’escassetat  

d ’act ivitat  i  animac ió a l  port ,  fet  que repercute ix  en l ’af luència  de la  demanda a l  port  i  

conseqüent  en la  qua l i tat  de ls  serveis  i  de l ’oferta  lúd ica i  comercia l  en gene ra l .  En  

concret ,  s ’ esmenten  amb freqüència  les  següents mancances del  port  i  dels  serveis  de 

la  zona comercia l  en re lació  amb l ’act iv itat  econòmica:  

  Preu de l ’aparcament  /  d isponibi l i ta t  d ’aparcament gratuï t  o  a  preu reduït  pels  

cl ients del  port  de  l larga estada  

  Manca d’animació esport iva ,  cu l tura l  i  comerc ia l  a l  port  

  Manca de promoció  p lanif icada  

  Escassa qual i tat  de ls  locals  d ’oci  nocturn   

  Percepció  del  port  com “car” ,  re lac ió  qual itat/preu desajustada  

  Var ietat  de  l ’o ferta  en genera l  

  La seguretat  a  les insta l · lac ions  del  port  es def ineix  com mi l lorab le  

  Escassa act ivitat  empresar ia l  a l  port  el s  d iumenges  

  Poca  col · laboració  empresar ia l  

  Dif icu l tats en la  comunicac ió  i  col · laboració  entre e ls  empresar is  i  les 

representants del  Consorci  Port  Mataró  

  Que no h i  hagi  un Club Nàut ic  a l  port  com d inamitzador de l ’an imac ió esport iva  

  Percepció  negat iva del  port  per  part  de la  pob lació  de Mataró .  Imatge global  de l  

port  d istorsionada  

  Poca  ut i l i tzació  del  port  per  la  celebració  de f i res i  festes que tenen  l loc a  

Mataró  

 

La major ia  dels  entrevistats coincideixen  en que les  insta l · lac ions del  port  necessiten  

d’una major  d inamitzac ió  com a espa i  v iu  i  lúd ic  de la  c iu tat ,  encara que ressalten que 

és important  potenc iar  act ivitats i  esdeven iments que no in ter fereix in  amb l 'essènc ia  

del  port  i  no entr in  en conf l i cte amb l 'act iv itat  nàut ica  i  mar inera  de les insta l · lac ions.   
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2.  ACT IV IT AT  EMPRE SAR IAL  ACT UAL  I  PRE VI SIÓ  DE  L ’ ACTI VIT AT FUT UR A  

Tots  e ls  empresar is  entrevistats  co incideixen  en que la  s i tuació  econòmica  actual  

inc ideix  molt  en els  seus resultats econòmics,  però  tot  i  a ixò,  mantenen un  relat iu  

opt imisme d e cara a l  futur.   

 

La major ia  de les empreses que conformen l ’o ferta  del  port  són de caràcter  famil iar  i  

d’una d imensió entre 2 i  10 empleats .  Molts de ls  empresar is  entrevistats mantenen una 

l la rga t ra jectòr ia  empresar ia l  a  les insta l · lac ions del  port ,  a lguns d’el l s  han real i tzat  

recentment ampl iacions,  reformes i  mi l lores  a ls  seus negocis .  H i  ha una cer ta  

coincidènc ia  de que h i  ha dos  t ipus d’empresar is  a l  port ,  uns que aposten per  la  mi l lora  

dels  seus  serveis  i  la  qual i tat  de la  seva oferta,  i  a ltres que no exp loten e l  negoc i  amb 

molta vi s ió  empresar ia l  i  no tenen cura de molts de ls  aspectes que mil lorar ien l ’o ferta  i  

qual i tat  genera l  dels  serveis  de l  port .   

 

En genera l  les  empreses del  port  estan  obertes  tot  l ’any,  registrant  una certa  

estacional ita t  tant  entre setmana/caps de setmana  com p ics d ’act ivi tat  a  l ’est iu  o  

altres per íodes de l ’any,  depenent  de la  seva act ivitat  part icu lar .  Apart  de  

l ’estac ional i tat ,  a l tres aspectes  que s’esmenten  com a frens a  la  seva act ivitat  són  la  

l imitac ió  de l ’espai  per  la  real i tzació  de les seves act ivitats,  d i f i cu l tats d ’arr ibar  a  

acords en a lguns aspectes amb el  Consorci  de l  port ,  en concr et  tots  e ls  empresar is  

esmenten el  preu del  pàrquing com un obstac le important  pel  seu negoc i ,  especia lment  

en el  cas de que e ls  seus c l ients es queden d iverses  hores per  rea l i tzar  a lguna act iv itat  

esport iva .  

 

Respecte a l  fu tur,  e ls  empresar is  l i  veuen molt  poten c ia l  a l  port  en el  cas de que es  

promocion i  més d’una forma coherent  i  p lan i f icada,  augment i  la  qual i tat  general  del  

conjunt  de l ’o ferta ,  hag i  més co l · laboració  entre e ls  empresar is  i  e l  Consorc i  de l  port  i  

es d inamitz i  l ’espa i  amb esdeveniments i  equipaments  concrets .   

 

3.  PERFIL  DEL S CL IE NT S AC T UAL S  

Cal  ressaltar  que no h i  ha estud is que ident i f iquin  les caracter í st iques bàsiques dels  

c l ients actuals  de  les empreses del  port .  En  base a  les  entrevistes es presenten les  

següents caracter í st iques de la  demanda,  tot  i  que són molt  aproximatius i  ca l  ten ir  

present  que les d i ferents act ivitats compten amb d i ferents  per f i l s  de ls  seus c l ients.  
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En  genera l  h i  ha  la  percepc ió que e ls  propietar i s  dels  amarradors no ut i l i tzen massa 

l ’o ferta  complementàr ia  del  port ,  a  excepc ió d’a lguns servei s re lacionats amb la  

nàut ica.  Com les persones que vis iten e l  port  per  una mot ivac ió  concreta,  per  exemple  

fer  submarin isme,  no consumeixen a lt res serveis  com la  restauració  i  v iceversa.  

L’opin ió  genera l  és que els  c l ients del  port  mostren una sat i s facc ió  mit jana,  amb el  

mat ís  que t roben e l  port  moltes vegades amb poca animació.  

 

Pràct icament tots e ls  empresar is  co inc ideixen que amb acc ions de promoció 

espec íf iques i  una an imació adequada del  port  s’elevar ia  l ’ interès de la  poblac ió  de 

Mataró per  vi s i tar - lo .  I gualment l ’op in ió  genera l  és  q ue l ’obertura del  nou hote l  a l  port  

mil lorarà l a  imatge de l ’oferta  lúdica i  comerc ia l  de l  port .  

Mataró. 30%

Maresme. 20%
Vallès Oriental 
i Occidental. 

20%

Barcelonès. 
15%

Turistes de 
l'entorn. 15%

Procedència geogràfica aproximada dels clients actuals

Individuals. 30%

Famílies. 20%
Grups. 25%

Parelles. 15%

Empreses. 10%

Segments aproximats dels clients actuals
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4.  COMUNIC AC IÓ I  PROMOC I Ó AC TU AL DE  LE S EMP RESES DEL  PO RT  

La comunicac ió  i  promoció de les empreses i  act iv itats del  port  és  en genera l  molt  

escassa.  La  pàg ina web del  Consorci  www.portmataro .com  és  una  pàg ina  inst itucional  i  

correcta,  de caràcter  in formatiu  i  no massa  in teract iva  amb els  usuar is  a  través  de les 

xarxes socia ls .  H i  ha un a partat  ded icat  a  la  zona comerc ia l  de l  port ,  però la  in formació  

que es dona dels  estab l iments  i  serveis  és molt  bàsica.  E l  port  compta amb una imatge 

de marca gràf ica  pròp ia  i  atract iva.  E l  Consorci  del  Port  ed ita  un but l let í  in formatiu  

semestra l  i  una newsletter  b imensual .  

 

L’a juntament i  e l  Gremi d’Hosta ler ia  de Mataró i  Maresme inc louen in formació del  port  

a l s  seus mater ia l s  promocionals,  destacant  e l  t r ípt ic  “Mataró port ,  p la tges,  restaurac ió  

i  oc i  nocturn”,  la  “Guia  gastronòmica de Mataró” i  l ’opusc le “Troba el  teu d ia  d ’est iu  a  

Mataró” ded icat  a  la  nàut ica  i  esports aquàt ics .  

 

E ls  propis estab l iments  rea l i t zen re lat ivament  poc esforç en la  seva  comunicació  i  

promoció,  a lgunes de les empreses compten amb una pàgina web i/o fu l letons  

informat ius.  Destaca  la  programació d’act iv itats de la  Soc ietat  de Pesca i  Act iv itats  

Subaquàt iques (SPAS)  que inc lou l ’organització  de xerrades temàtiques i  pet it s  

esdeveniments.  

 

L’única acció  promocional  que es  rea l i t za  de forma conjunta i  amb part ic ipac ió  del  

Gremi d ’Host aler ia  de Mataró i  Maresme és l ’organitzac ió  de les Jornades 

Gastronòmiques de Peix  i  Mar isc ,  on part ic ipen  7 restaurants del  port .  Es tracta  de la  

segona temporada de les jornades que inclouen a  més de l ’oferta  de menús espec í f i cs  

als  restaurants amb algu nes act iv itats lúdiques,  cu lturals  i  de nàut ica  organitzades a l  

port .   

 

Al  no estar  inc losa la  zona del  port  com zona comercia l  a  la  Unió de Bot iguers de 

Mataró,  no es promociona a  través d’aquesta associació  com a zona espec í f i ca  a ls  seus 

materia ls  promocionals.  

 

5.  COL·LABOR AC IÓ I NST ITUC IONAL I  EMP RESARI AL  

En general  es detecta poca col · laboració  rea l  entre els  empresar is  de l  port  i  es percep  

un cert  escept ic i sme al  respecte.  La  relació  d els  empresar is  amb el  Consorci  é s  

http://www.portmataro.com/
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igua lment poc f lu ida  i  molt  centrada en aspectes normat ius i  tècn ics.  Molts de ls  

empresar is  esmenten la  poss ib i l i tat  de comptar  amb un in ter locutor  entre el l s  i  e l  

Consorc i  com a una possib le so luc ió  d’aquest  aspecte.  

 

Cara a l  futur  els  empresar is  mostren interès de col · labor ar  en  accions promocion als,  

espec ia lment  s i  s ’ invo lucra  l ’A juntament  i  una major  f lex ib i l i tat  de  resposta  i  

sensib i l i tat  cap les seves  so l · l i c i tuds  part icu lars .  

 

Es compta amb una declarac ió  de vo ler  co l · laborar  des  de la  Un ió  de Bot iguers amb els  

estab l iments del  port ,  en el  cas de que s ’ associ ïn ,  a l  igua l  que des del  Gremi  

d’Hosta ler ia  i  e l s  estab l iments d ’a l lot jament tur íst ic  pròx ims a l  port .   

 

6.  OPINIÓ SOB RE L A PE RCEP CIÓ DEL  POR T PE R PART  D E  LA POBL ACIÓ  DE  M ATAR Ó  

De forma ga irebé unàn ime e ls  entrevistats opinen que e l  port  és molt  desconegut  i  poc 

ut i l i tzat  per  part  de la  població  de Mataró,  i  que aquesta té una imatge del  port  com un  

"espai  mort"  o  "pàrqu ing de vaixe l l s".  A lguns opinen que aquesta s i tuació  és  en  part  

deguda a  la  h istòr ia  de la  insta l · lac ió  i  que no  perceben el  port  com "seu",  s inó  que ho  

veuen com un espa i  car  i  dedicat  només a ls  propietar i s  de les embarcac ions.  

 

7.  VI NCUL ACIÓ  DEL  POR T AM B EMPRE SE S T UR ÍSTI QUE S  DE  L ’E NTO RN  

Les entrevistes real i tzades tant  amb el  grup Bonanova ,  operador del  nou hotel  que es  

construeix  a l  port ,  com amb dos establ iments més d’a l lot jaments tur í st ics  de Mataró 

donen com a resu ltat  una c lara  vocació  de col · laborac ió  mútua entre els  estab l iments  

tur í st ics  i  e l s  establ iments i  empreses del  port .    

 

Actualment ja  s 'estan  duent  a  terme acc ions de promoció con junta d’a lguns  

estab l iments del  port  amb e l  Càmping Barce lona i  l 'Hotel  Ib i s .  E l s  dos establ iments 

tur í st ics ,  igua l  que la  gerència  del  Grup Bonanova,  mostren  c lar  interès  per  potenciar  e l  

port  com un atract iu  complementar i  important  i  promocionar -ho entre els  seus c l ients 

com un e lement  de valor  a fegi t  per  a  la  seva estada.  
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8.  REFE RÈNC IES  I  E XPE RIÈ NC IES D ’AL TRE S POR T S  

Amb l ’ object iu  d ’ampl iar  la  v i s ió  de les referències i  experiències que s’han t ingut  a  

a ltres ports ,  s ’han  rea l i tzat  entrevistes amb els  responsab les del  Port  Ol ímpic de  

Barcelona i  Vi lanova Grand Marina  a  V i lanova i  la  Gel trú .  Es tracta de dos exemples  

d iferents,  ja  que el  model  d 'exp lotac ió  de cada un és molt  d i ferent .  E l  Port  Ol ímpic  

compta  amb una zona comercia l  i  lúd ica molt  àmpl ia ,  amb af luència  de f ins  a  1 0 .000 

persones d iàr ies,  en canvi  la  Marina V i lanova és un port  molt  exc lusiu  amb una zona  

comercia l  ded icada només a ls  usuar is  de la  marina ,  sense cercar  l 'af luència  de l  púb l ic  

extern.  

 

Es detecten els  següents aspectes a  tenir  en  compte com referències :  

  Els  tur i stes són un públ ic  que d inamitza molt  la  zona comercia l  de ls  ports ,  

encara que pot  comportar  també certes d i f icu l tats de gest ió  relac ionades amb 

l ’estac ional i tat   

  L’esco la  de vela  munic ipal  aporta molt  va lor  a l  port ,  en termes de la  seva  

uti l i tzac ió  com a  espai  esport iu  municipal .  En  cas del  Port  Ol ímpic l ’escola  at én  

a aproximadament 18.000 a lumnes a  l ’any.  

  Per  a  la  inf luènc ia  de  la  s i tuac ió  econòmica  desfavorab le es detecta major  

impl icació  dels  empresar is  en  acc ions de promoció conjunta per  captar  nous 

c l ients  

  Una forma d’explotació  econòmica de les zones  comerc ia l s  i  lúdiques dels  ports  

pot ser  la  captació  d’esdeveniments pr ivats importants  

  Només es pot  prescind i r  de l ’explotació  de la  zona comerc ia l  en cas dels  ports 

exclus ius ded icats a  les  embarcacions de grans eslores que tenen la  capaci tat  de 

despesa i  generació  de l locs de treba l l  a l  municip i  suf ic ient  com per prescind ir  

d’alt res  t ipus  d’exp lotac ió  econòmica de les insta l · lac ions dels  ports  
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6.4 CONCLUSIONS D IAGNOSI INTERNA: 

  E l s  p rop is empresar is  que in tegren l ’o ferta  de la  zona comercia l  del  port  no  

consideren que les insta l · lac ions del  mateix  estan explotades econòmicament en  

tot  el  seu potenc ia l .  Af irmen que es t racta  d’un equipament esport iu  molt  

atract iu ,  ampl i ,  o rdenat  i  tècn icament molt  bé  gest ionat,  però  troben a  fa ltar  una  

pol í t i ca  comercia l  i  de  promoció del  port  com act iu  econòmic de la  c iu tat .  

  L’o ferta  de serveis  comercia ls  de l  port  està  in tegrada per  pet it s  empresar is  amb 

escassa capaci tat  d ’ innovac ió  i  de  portar  a  terme actuac ions de promoció  

indiv idua ls ,  a l  mateix  temps que manca  d’una  col · laborac ió  empresar ia l .   

  La promoció actua l  del  port  i  de la  seva zona comercia l  és molt  l imitada i  e s  

composa  d’unes poques actuac ions a ï l lades  i  sense una p lani f icació  que es  

correspongui  amb les necess itats  de  la  demanda.  

  La demanda actual ,  segons els  empresar is,  procedeix  en un aprox imadament 30% 

del  municip i  de Mataró ,  en un 20% de la  res ta  de la  comarca i  en un 35% de les 

comarques  veïnes.   Un  15% aproximadament pertany a  la  demanda tur í st ica .  E l s  

propietar is  dels  amarradors ut i l i t zen poc e ls  serveis  de la  zona comercia l ,  a  

excepc ió dels  serveis  espec í f i cs  de la  nàut ica.   

  Les relac ions en tre e ls  empresar is  i  a ltres inst itucions i  agents són individuals,  

escasses i  no  molt  f lu ïdes,  amb di f i cu l tats d e comunicac ió  i  col · laborac ió.  

  Tot  i  que e ls  empresar is  af irmen  que la  seva  facturació  ha  d isminuït ,  a lguns d’e l l s  

han rea l i t zat  pet ites invers ions de mil lora  o  d ’ampliac ió  de negoci  en e ls  ú l t ims 

dos  anys.  No h i  ha previs ions d’ inversions futures s igni f icat ives a  d ia  d ’avu i .  

  Existeix  una  incip ient  v incu lació  d’a lgunes empreses del  port  amb establ iments  

tur í st ics  de l ’entorn .  E ls  empresar is  tu r í st ics  veuen el  port  com a un act iu  

important  per  la  seva promoció.      
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7 ANÀLISI DE L’OFERTA COMERCIAL ,  GASTRONÒMICA,  LÚDICA I  

ESPORTIVA DEL PORT  

El  Port  de Mataró compta amb una zona comercia l  molt  espa iosa,  d ’uns 7.000 metres 

quadrats d ivid it s  en dos n ive l l s ,  que a lberga  a  75 loca ls  de d i ferents ampl ituds entre  

12,45m
2
 e l s  més pet it s  a  218  m

2
 e l s  més grans.  Alguns  dels  prop ietar i s  o  empresar is  que 

exp loten els  locals  van  optar  per  adquir ir  o  l logar  més loca ls  i  a juntant - les guanyar  un  

espa i  d ’exp lotac ió més ampli .   

La  p lanta superior  de la  zona comercia l  forma part  del  passeig mar ít im i  està  comunicada  

amb la  p lanta infer ior  per  dues  accessos adaptats i  per  d iferents escales  d ist r ibu ïdes a l  

l la rg de tota la  zona .  A la  p lanta in fer ior  els  loca ls  formen u na f i lera  i  davant  d ’e l l s  

s’ubiquen c inc  loca ls  individuals,  zones en jard inades  i  zones de jocs in fant i l s .  Actualment 

es pot  aparcar  d irectament davant  de  la  zona comercia l  in fer ior ,  reduint  a ix í  la  zona del  

passeig i  v i s ió  d irecta del  port  des de la  major ia  de  les terrasses dels  loca ls.  

 

E ls  locals  pertanyen a  d iferents propietar i s  que e ls  tenen en règim de concess ió  

administrat iva de la  General i tat  de Catalunya f ins a  l ’any 2018.  A lguns dels  loca ls  són 

exp lotats pels  mateixos prop ietar i s  i  a l tres l logats  a  tercers,  sense cap  possib i l i tat  

d’ intervenció  per  part  del  Consorci  del  Port ,  que tampoc es benef ic ia  d ’a lguna  manera  

del  seu func ionament,  apart  de les tas ses d’ocupació d’espai  púb l ic .  Ca l  ressaltar  que no 
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està  reso lt  a  n ivel l  autonòmic la  cont inu ïtat  de les concessions,  fet  que frena i  d i sminueix  

qualsevol  invers ió  que podrien real i tzar  el s  prop ietar i s  o  explotadors  dels  loca ls.  

La zona  comerc ia l  actualment manca d’un P la  d ’Usos.  La  ut i l i t zac ió  dels  loca ls  pels  

diferents t ipus de negocis  no està  orden ada i  es produeix  una barreja  d ’usos important ,  

ta l  com es percep en el  següent  p lànol .  

 

Actualment es troben en func ionament a  la  zona comercia l  17 empreses  o  insta l · lac ions  

ded icats a  la  nàut ica ,  esports i  act iv itats aquàt iques ,  18 restaurants  i  10 bar s,  

d i scoteques  i  locals  d ’oc i  nocturn .  

Les  empreses  dedicades a  la  nàut ica  i  esports aquàt ics  permeten la  real i tzac ió  de les  

següents act iv itats  v inculades amb e l  món del  mar:  

  Vela  

  Lloguer d’embarcac ions  

  Xàrters mar ít ims,  passejades i  sort ides a l  mar  

  Submar in isme 

  Pesca esport iva ,  p esca submarina i  apnea  

  Rem 

  Aprenentatge i  gaudi  de l  mar  

  Windsurf  i  ca iac  
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E ls  restaurants  que es  troben a l  port  estan en molts cassos espec ia l i t zats en peix  i  

marisc.  Es troben també restaurants amb a ltres t ipus d’oferta  com cuina del  mercat ,  

cuina l ibanesa ,  tapes o  p izzer ia .  E l  preu mit jà  dels  serveis  dels  restaurants var ia  ent re e ls  

d i ferents establ iments ,  es troben plats cars i  més econòmics depenent  del  t ipus de cuina .  

En genera l ,  la  qual i tat  dels  restaurants  més econòmics no  es  força elevada,  contrastant  

amb un servei  de major  qual i tat  d ’uns pocs a lt res restaurants ,  espec ia l ment els  ded icats 

a l  peix  i  mar isc.  

Els locals  que es dediquen a  l ’oci  nocturn són bars musica ls,  karaokes i  d iscoteques,  amb 

una forta  espec ia l i t zac ió  en música  l lat ina .  La  seva  qua l itat  es també var iable,  però  es  

pot  a f i rmar que predominen establ iments d e ba ixa qual itat  de la  seva o ferta .     

A  les insta l · lac ions del  port  es t roben a l tres empreses o  equ ipaments  ubicats  fora de la  

zona comercia l ,  però amb in f luència  en l ’ús esport iu  i  comerc ia l  del  port .  En  concret  es 

tracta  de la  Base  Nàut ica  municipal  ubi cada  a l  Panta là  S  i  la  zona  d’escar  on s’ubica 

l ’empresa dedicada a  reparació  i  manteniment d’embarcac ions.  

A més de l ’act iv itat  empresar ia l  de  la  zona comercia l ,  ca l  esmentar  que el  port  acul l  en  e l  

seu espai  act ivitats  i  esdeveniments esport ius i  lúdics ,  organ itzats tant  pel  Consorc i  Port  

Mataró com per a lt res agents.  Aquestes act ivitats es troben  recol l ides a  l ’ agenda 

d’esdeveniments del  port ,  pub l icada  a  la  pàgina  web del  Consorc i :  

Activitat Lloc 

Setmana Blava Escola de Vela 

Formació en Seguretat Port de Mataró 

“Fes-te a la mar”, activitats al voltant de la mar per a tothom al Port de Mataró Port de Mataró 

Processó del Carme Port de Mataró 

Regata COSTA BRAVA 2011 Port de Mataró 

3a Regata Costa Brava Port de Mataró 

Presentació de les 2es Jornades del Peix i Marisc Port de Mataró 

Cursos mes de maig Port de Mataró 

Presentació del Projecte Ecoinnomar Port de Mataró 

Curos d’una i de dues estrelles d’escafandrisme SPAS 

Cursos de busseig de nitrox SPAS  

Xerrada sobre “preparació física per la pràctica de l’apnea” SPAS 

Xerrada sobre “La carta arqueològica protecció del patrimoni arqueològic subaquàtic” SPAS 

Sortida social col·lectiva d'hivern a Cala Canyelles SPAS 

Xerrada sobre la pesca profunda a càrrec del tricampió de Catalunya de pesca submarina SPAS 

Campionat de Catalunya d’equips de pesca submarina SPAS 

Curset de pesca submarina SPAS 

Xerrada sobre els secrets de les micro 4/3 SPAS 
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Trofeu SPAS de pesca fotosub en apnea, prova selectiva del campionat de Catalunya SPAS 

Finals dels campionats de Catalunya de pesca submarina categoria senior SPAS 

Xerrada sobre "El comerç i la distribució del vi del Maresme en època romana a partir dels derelicte SPAS 

Seguiment de l’evolució de la Posidònia oceànica al Camp 1 SPAS 

X campionat de Catalunya de videosub-VIDEOCAT 7è open SPAS SPAS 

Copa Catalana de Foto Submarina “TROFEU SPAS 2011” SPAS  

Xerrada “Viatge profund al passat: el Nou Ampurdanès i la Santa Maria” 
 

15a Edició Universitat d'estiu Ramon Llull 2011 
 

 

Per  una  major  comprens ió  de la  d istr ibució ,  composic ió  i  aspecte  v i sual  de la  zona 

comercia l  s ’ad junten fotograf ies  que documenten aquests aspectes:  

V I S I Ó  G E N E R A L  D E  L A  Z O N A  C O M E R C I A L  I  V I S T E S  D E S  D E  L A  P L A N T A  S U P E R I O R  

  

 

P L A N T A  I N F E R I O R  
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P L A N T A  S U P E R I O R  
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7.1 CONCLUSIONS: 

  Destaca l ’ampl itud de la  zona comercia l  i  la  seva ub icació  en pr imera l ín ia  de mar  

amb v istes del  port ,  fet  que l i  dona un at ract iu  s ingu lar .  

  La d ispos ic ió  arqui tectònica dels  loca ls  presenta a lgunes mancances  a  la  seva  

ordenació ,  es presenta una barreja  important  d ’usos.  

  Les zones comunes estan netes,  ben ordenades,  enjard inades i  presenten un  

aspecte at ract iu .  

  La zona comercia l  guanyarà en accessib i l i tat  i  atract iu  amb la  f inal i tzació  de les  

obres de l ’hotel  Atenea Port  Mataró i  la  urban itzac ió  de les zones ad jacents.  

  A la  zona comerc ia l  del  port  es  troben  a lgunes  empreses que compten  amb l larga  

tradic ió  de func ionament  i  amb una c l iente la  estable.  Aquests  establ iments,  

ded icats a l s  serveis  nàut ics  i  a  la  restaurac ió,  fan  pet i t s  esforços ind iv idua ls  en  

adaptar  els  seus serveis  a l s  usuar is  i  mantenen  una bona  qua l itat  del  servei .  

  Per contra ,  la qual ita t  d ’a lguns alt res  negoc is  és molt  l imitada,  es percep poca  

inversió  en innovació  i  adaptació  dels  loca ls  a  les  necessitats de la  demana,  es a  

dir ,  molts de ls  loca ls  manquen d’at ract iv itat  pe ls  usuar is .  

  Fins que no es reso lgui  la  qüest ió  de condic ions futures de les co ncessions  

administrat ives dels  locals,  aquest  fet  f rena la  invers ió  dels  empresar is.  

  L’act ivi tat  esport iva ,  cu ltural  i  d ’oci  d iürn  a  les insta l · lac ions del  port  és molt  

escassa,  actualment  estan programats  pocs  esdeveniments  amb potenc ia l  de  

convocatòr ia  i mportant.     
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8 DIAGNOSI  
La d iagnosi  de  la  s i tuació  actua l  del  Port  de  Mataró ,  atenent  a  l ’aspecte  de la  seva  

integrac ió  amb l ’entorn  urbà  de Mataró ,  s’ha  est ructurat  segon la  metodologia  uti l i tzada  

en els  anà l i s i s  DAFO.  

ANÀL IS I  DAFO  

F O R T A LE S E S  

U b i ca c i ó  g e o g rà f i ca  d e l  p o r t  i  co m u n i ca c io n s  d ’ a cc és  

Q u a l i ta t  a m b ie n ta l  t a n t  d e  l ’ en to rn  m a r í t im  ( l ’ A lg u e r  d e  M a t a r ó )  c o m  
g es t ió  a m b ie n t a l  d e  l es  i n s ta l · l a c io n s  d e l  p o r t  

I n t eg ra c i ó  g ra d u a l  d e l  p o r t  e n  e l  f ro n t  m a r í t im  d e  la  c iu ta t ,  m i l lo ra  
co n t in u a  d ’ a c ce s s o s  

P ro x im i ta t  a  l es  p la tg es  d e  P o n e n t  i  d e l  V a ra d o r  

P ro x im i ta t  a l  ce n t re  d e  la  c i u ta t  

U b i ca c i ó  a m b  u n a  in te n s i t a t  d e  c i r cu la c ió  d e  v ia n a n t s  im p o r ta n t  

M o l t  b o n a  co m u n i ca c i ó  a m b  t r a n s p o rt  p ú b l i c  

A m p l i tu d  d e  le s  in s t a l · l a c i o n s  d e l  p o r t  

E s p a i  a m b  u n  a t r a c t i u  s i n g u l a r  

P la  E s t ra tèg i c  i  D i re c to r  d e l  P o r t  d e  M a t a r ó  

A s p e ct e  v i s u a l ,  o rd r e  i  n e te j a  d e  le s  in s ta l · l a c i o n s  d e l  p o r t  

M a g n i tu d  d e l  p à r k in g  p ro p i  c o m  g en era d o r  d e  r ec u r s o s  p r o p i s  p e r  la  
rea l i t za c i ó  co n t ín u a  d e  m i l l o res  d e l s  es p a i s  i  in s t a l · l a c i o n s  d e l  p o r t  

Q u a n t i ta t  d e  l es  em p re s e s  q u e  o p er en  a l  p o r t  

V a r ie ta t  i  q u a l i ta t  d ’ a ct iv i ta t s  n à u t iq u e s  i  a q u à t iq u es  q u e  es  p o d e n  
rea l i t za r  a l  p o r t  

Q u a l i ta t  i  t r a d ic ió  d ’ a lg u n s  e s ta b l im en t s  d e  re s t a u ra c ió  u b i ca t s  a l  
p o r t  

V in cu la c i ó  in c i p i en t  a m b  l ’ o f er ta  tu r í s t i ca  d e  p ro x im i ta t  

D is p o n i b i l i ta t  d ’ e s p a i s  s in g u l a rs  p er  r ea l i t z a c ió  d ’ es d ev en im en ts  

D E B I L I T A T S  

S ep a ra c i ó  d e  le s  in s t a l · l a c i o n s  d e l  p o r t  d e l  c en tr e  d e  la  c iu ta t  p er  l a  
l í n i a  fe r r o v ià r i a  i  l a  ca r r e te r a  n a c i o n a l  

E x c l u s ió  d e  l a  zo n a  co m e r c ia l  d e l  p o r t  d e  l a  p la n i f i ca c ió  d e  m o b i l i ta t  
p er  a  n o u s  e ix o s  co m e rc ia l s  d e  M a ta r ó  

P o ca  in t eg ra c i ó  d e l  p o r t  e n  e l s  es d e v e n im e n t s  i  a c te s  q u e  es  
p ro m o u e n  d es  d e  l ’ A j u n t a m e n t  d e  M a ta ró  

D is p o n i b i l i ta t  d ’ a p a r ca m e n t  ec o n ò m ic  p r ò x im  a  la  z o n a  c o m er c i a l  d e l  
p o r t  

Q u a l i ta t  d ’ u n a  p a r t  d e  l ’ o f er ta  d e  r es ta u ra c i ó  i  d ’ o c i  n o c t u rn  p o c  
co n s t a n t  i  d es a j u s t a d a  a m b  e l s  p r eu s  

P o ca  a d eq u a c ió  d e l  p o r t  p e r  a  f a m í l i es  a m b  n en s  i  p e r  a  g en t  g r a n  

C a d u c i ta t  d e  le s  co n c es s i o n s  d e ls  l o c a l s  a  l ’ a n y  2 0 1 8  s en s e  u n a  
p re v i s ió  d e  c o n d i c i o n s  fu tu r es  p e r  la  z o n a  c o m er c ia l  

D i s p o s i c i ó  d e  l a  zo n a  co m e rc ia l ,  lo ca l s  m o l t  p e t i t s  

Zo n a  co m e rc ia l  a m b  em p re s e s  p et i te s  d e  p o ca  ca p a c i ta t  d e  d es p es a  
en  la  s ev a  p ro m o c i ó  in d i v i d u a l  i  en  m i l l o r es  d e  g es t ió  p ro fe s s io n a l  

P o ca  in v e rs i ó  e n  m o d e rn i t za c i ó  d e l s  es ta b l im en ts  c o m e rc ia l s  q u e  
rep e rcu t e ix  e n  la  im a tg e  g lo b a l  d e l  p o r t  
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E s ca s s a  o fe r ta  co m e rc ia l  n o  es p ec ia l i t za d a  en  la  n à u t i ca  i  l a  
res ta u r a c ió  

M a n c a  d e  co l · l a b o ra c i ó  e n t r e  e l s  em p re s a r i s  d e  la  z o n a  c o m er c i a l  

P o ca  f lu ïd es a  e n  la  co m u n i ca c i ó  i  co l · l a b o r a c ió  en t re  e l s  em p r es a r i s  i  
e l  C o n s o rc i  P o r t  M a ta r ó  

E s ta c i o n a l i t a t  e le v a d a  d ’ a f lu èn c ia  d e  p ú b l i c  ce n t ra d a  en  ca p s  d e  
s e tm a n a  i  en  e s t iu  

E s ca s s a  a n im a c ió  e s p o r t i v a ,  cu l t u ra l  i  lú d i ca  a l  p o r t  

I m a tg e  d e l  p o r t  p a rc ia lm en t  d e te r i o r a d a  e n t re  l a  p o b la c i ó  

M a n c a  d ’ u n  C l u b  N à u t ic  i  E s c o la  d e  v e la  m u n i c i p a l  q u e  a c tu ïn  co m  
d in a m i tza d o rs  d e  l ’ a c t iv i t a t  n à u t i ca  en t re  e l s  u s u a r i s  d e l  p o r t  i  l a  
p o b la c i ó  en  g en era l  

M a n c a  d e  co m u n i ca c i ó  i  p r o m o c i ó  p la n i f i c a d a   

O P O R T U N I T A T S  

I m p lem e n t a c ió  d e  le s  m es u r es  re s u l t a n ts  d e l  P la  E s t ra t è g ic  i  D i re c to r  
d e l  P o r t  q u e  a f ec t en  l ’ o rd en a c i ó  d e l s  e s p a i s  p ú b l i c s  d e l  p o r t  

P o s a d a  e n  fu n c io n a m en t  d e l  n o u  h o t e l  u b i ca t  a  l es  i n s ta l · l a c i o n s  d e l  
p o r t  

P o s s ib le  r es o l u c ió  l ’ a n y  v in e n t  d e  l es  c o n d i c i o n s  d e  le s  c o n c es s i o n s  
p e ls  lo ca l s  d e  la  zo n a  c o m er c ia l  

M a j o r  a d eq u a c ió  d e l  p o r t  i  d e  l ’ o fe r t a  co m e rc ia l  a  le s  p re fe rè n c ie s  i  
n ec es s i ta ts  d e  la  d em a n d a   

A p ro f i t a r  l a  p ro x im i ta t  d e  l e s  p la tg es  i  d e l  c en tr e  d e  la  c i u ta t   

A p ro f i t a r  e l s  es p a i s  d e l  p o r t  p er  l a  ce le b r a c ió  d ’ e s d ev en i m en t s  i  
fe s t es  p o p u la rs  d ’ à m b i t  m u n ic ip a l  

V in cu la r  l a  im a tg e  d e l  p o r t  a  la  im a tg e  d e  m a r ca  “ M a ta ró ,  c iu ta t  
m ed i te r r à n ia ”  

M a j o r  a f i l i a c ió  d e l s  e s t a b l im en ts  a  la  U n i ó  d e  B o t ig u er s  d e  M a ta r ó .  
I n c lu s i ó  d e  la  z o n a  d e l  p o r t  en  le s  s e v e s  a cc io n s  p r o m o c i o n a ls .  

C rea c i ó  d ’ u n a  p la ta fo rm a  d e  co l · l a b o ra c ió  em p res a r ia l  i  i n s t i tu c i o n a l  
i  im p u ls  a  la  p r o m o c i ó  co n j u n ta  

Org a n i t z a c ió  i  p ro m o c i ó  d ’ e s d ev en im en ts  d ’ o c i  fa m i l ia r ,  es p o r t iu  i  
cu l t u ra l  

M a j o r  p r o m o c i ó  d e  le s  a c t i v i ta ts  n à u t iq u es  i  a q u à t i q u es  e n t re  la  
p o b la c i ó  d e  M a ta ró  

A p ro f i t a m en t  d e  la  b a s e  n à u t i ca  m u n i c ip a l  a  le s  in s ta l · l a c i o n s  d e l  
p o r t  

M a j o r  in t eg ra c i ó  d e  l ’ o f er ta  d e l  p o r t  a m b  l a  c r e ix e n t  o fe r ta  tu r í s t i ca  
d e  p r o x im i t a t  

A M E N A CE S  

C re ix e n t  d eg ra d a c ió  d ’ a lg u n s  d e l s  l o c a l s  i  n eg o c i s  d e  la  z o n a  
co m e rc ia l  i  co n s eq ü en tm en t  d eg ra d a c i ó  d e  l ’ a m b ie n t  g en era l  d e l  p o r t  

N o  a c o n s eg u i r  u n a  c o l · l a b o ra c i ó  rea l  en t re  e l s  em p r es a r i s  i  l a  r es ta  
d e l s  a g en ts  v in cu la ts  a l  p o r t   

D is t o r s i ó  d e  la  im a tg e  d e l  p o r t  a  l ’ im a g in a r i  d e  la  p o b l a c i ó  lo ca l  

P erd u d a  d e  l l o c s  d e  t reb a l l  p er  in v ia b i l i ta t  ec o n ò m ic a  d ’ a lg u n s  d e l s  
n eg o c i s  d e l  p o r t  

E s ca s s e s  d ’ i n v er s i ó  p ú b l i ca  p er  p o r ta r  d a v a n t  p ro j ec t es  u rb a n í s t i c s  
d ’ u n a  m a j o r  in t eg ra c i ó  d e l  p o r t  a m b  e l  f ro n t  m a r í t im  

E s ca s s e s  d e  r ecu rs o s  d e l  C o n s o r c i  P o r t  M a t a r ó  p er  p o r ta r  a  te rm e le s  
a c t u a c i o n s  res u l ta n t s  d e l  P la  E s t ra tèg ic  i  D i r ec to r  d e l  P o r t  

C o n t in u ï ta t  d e  l ’ a c tu a l  s i t u a c i ó  ec o n ò m ica  a d v e rs a  
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9 PROPOSTES DE MILLORA  
L’espai  púb l ic  i  esport iu  que representa el  Port  de Mataró i  la  seva zona comerc ia l  es  

trob en actualment immersos en una mena de cerc le  v ic iós que no per met la  seva p lena   

integr ac ió  amb la c iutat  de Mataró com a espai  esport iu ,  comerc ial ,  lúd ic  i  d ’oci  de 

primer a qual itat .  Aquest  cerc le es forma pels  cond ic ionants esmentats entre les 

deb i l i tats de la  d iagnosi  DAFO i  es pot  concretar  a  la  següent  f igura ,  cercant  una solució  

que a judi  convert i r -ho en un cerc le v ir tuós :  

 

Per  tr encar  aquest  cer c le  en  la  s i tuació actua l  d ’escassos  recursos econòmics de fonts 

públ iques i  pr ivades,  es proposen actuac ions de mi l lora de responsabi l i tat  compart ida  

entre e ls  pr inc ipa ls  agents econòm ic s de l  por t  i  que tenen en compte el  cost  de la  seva 

implementació .   

ZONA COMERCIAL - EMPRESARIS 

* Disposició de la zona comercial no idònia, manca d’un Pla d’Usos

* Locals petits – petites empreses amb escassa  capacitat d’inversió 
en innovació i promoció

* Manca de col·laboració empresarial i conseqüent  manca 
d’actuació conjunta en promoció dels seus negocis

* La situació econòmica actual provoca disminució de la demanda 
en general i en conseqüència es produeix una degradació de qualitat 

d’alguns dels negocis ubicats a la zona comercial

* Amb la percepció del port com a espai degradat, la població 
utilitza menys les seves instal·lacions i serveis comercials

* A més no està resolta la qüestió de les concessions dels locals 
comercials, fet que frena qualsevol inversió empresarial

Els empresaris demanen a les institucions públiques  
actuacions i ajudes per  augmentar la seva viabilitat 

econòmica

CONSORCI PORT DE MATARÓ

* El Consorci es finança mitjançant la prestació de serveis als 
propietaris dels amarradors del port i és a ells a qui reporta les seves 

inversions

* El Consorci no rep cap benefici de la zona comercial

* L’estructura de personal i de despesa del Consorci no pot 
contemplar despeses per a promocionar les empreses ubicades al 

port 

* L’explotació econòmica del pàrquing li permet al Consorci realitzar 
projectes de millora d’espai públic. Sense aquest ingrés les 

instal·lacions portuàries i nàutiques s’anirien degradant

El Consorci no pot donar  sol la resposta a les demandes 
dels empresaris de la zona comercial del port

AJUNTAMENT DE MATARÓ

* L’Ajuntament de Mataró forma part del Consorci, però l’espai públic 
del port no està integrat de forma directa a la seva gestió

* Tradicionalment, el port no s’ha promocionat com a un espai públic 
per a l’ús dels ciutadans com altres zones de la ciutat

L’Ajuntament de Mataró té interès en la  dinamització de 
l’espai i de la zona comercial del port per la seva 

repercussió econòmica i social per la ciutat i els seus 
residents

Promoció i comunicació
Captació de demanda

Dinamització de l’oferta
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Aquestes actuacions s 'han p resentat  per  part  de l 'equ ip  d ’A dvanced  Le isure S ervices a l s  

responsables del  pro jecte Maresme Marí t im  i  de l ’ IMPEM i  en el  marc d'aquesta reunió 

s 'han consensua t  els  següents passos  a  segu ir .  

Es proposa que l ’A juntament de Mataró l ider i ,  amb la compl ic itat  del  Consor ci  Por t  

Mataró ,  una transform ació de la  zona comerc ia l  de l  port  que f ins a ra  s ’ha configurat  per  

inèrc ia ,  sota un model d’ordenac ió i  promoció  de l ’act iv itat  econòm ica  orientada a la  

demanda ,  que permet i  reforçar  el  posic ionament del  Port  de Mataró com un espai  

s ingu lar  de la  c iutat ,  at ract iu  i  de qual itat  tant  per  la  dem anda  com pels  em presar is  que 

vo len desenvolupar a l l í  e l s  seus negocis  en l ín ia  amb l ’est ratèg ia  f ixada.  

Una de les premisses que persegueix  la  proposta d’actuac ions és la  in tegr ac ió  de l ’espai  

del port  de Mataró  a l ’estratèg ia  de desenvo lupament i  posic ionament de la  c iutat  de 

Mataró  sota  la  marca  “Mataró  c iutat  mediterràn ia” ,  i  la  conformació  d’un model  

d ’actuac ions que serveix i  com un projecte  pi lot  d’espec ia l itzac ió,  pos ic ionament i  

dinamització  dels espa is  portuar is  i  de l ’àmbit  marít im part ic ipants en e l  projecte  

“Maresme Mar ít im ” .  

E l  posic ionament des it ja t  de l  port  es pot  def in ir  com :  

 

Una instal·lació singular ubicada a la ciutat mediterrània de Mataró,

que permet i fomenta el coneixement del mar i els seus recursos naturals excepcionals,

promovent activitats esportives saludables i d’alt valor afegit,

combinades amb una oferta comercial i de restauració de prestigi i de qualitat.

Un espai esportiu de caràcter públic, obert a tothom,

amb especial atenció al públic infantil, familiar i de gent gran,

assequible pels diferents segments de la demanda

i que compta amb equipaments i activitats d’oci diürn que li converteixin en un port de 
referència en aquest aspecte.
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E l  pr imer pas per  aconseguir  aquest  pos ic ionament  cons isteix  en una dinam itzac ió  

comerc ia l  de la  zona,  que permetrà a  curt  ter min i  e levar  e l  consum dels  ser ve is  de l  port  

i  a  curt -mig termini  renovar  i  modern itzar  l ’o ferta  d’equipaments i  serveis  que a l l í  es  

troben adaptant -les a  les  necessi tats  de la  demanda ,  mit jançant  la  inver sió  en innovac ió 

i  quali tat  per  part  dels  empresar is  actua ls  i  l ’atr acc ió  de nous  inversors  que vu lgu in  

sumar-se a l  model  de l  posic ionament des it jat  de l  port .  E l  present  estud i  aporta  

informació pr imària  que es pot  considerar  re l levant  a  l ’hora de d issenyar  actuacions a  

mida de les necessitats de la  demanda procedent  del  munic ip i  de  Mataró.  

Per  poder dur  a  terme les accions encaminades per  asso l i r  e l  pos ic ionament desit jat  i  

entrar  en fase de cerc le  vi rtuós ,  es proposa com pr imer pas const itu i r  una plataform a de  

promoció i  d inam itzac ió  conjunta públ ico -pr ivada que es pot  denominar  “Mesa de l  

Port”,  l iderada per  l ’Ajuntament de Mataró i  que haur ia  de comptar  amb part ic ipac ió  del  

Consorc i  Port  Mataró,  d els  empresar is  de la  zona comerc ia l  del  port  i  d’al tres possib les 

agents com e l  Gremi d’Hostaler ia  de Mataró i  Maresme,  la  Un ió de Bot iguers de Ma taró,  

o  a lt res  ent itats i  inst itucions públ iques i  pr ivades  interessades .  Es tracta  d’una  

plataforma de trobada  per  a  tots e ls  agents impl icats,  que en el  seu  in ic i  no  necessita 

comptar  amb cap f igura  jur íd ica.  Aquest  aspecte ,  d ’acord amb la  seva evo luc ió  futura,  es 

rep lantejarà a  mesura que s ' incorporin  les empreses pr ivades i  s 'aport i  f inançament per  

desenvolupar  accions consensuades.  

Aquesta p lataforma necessitarà  comptar  amb la  f igura de d inamitzador  comerc ial ,  que es 

pot  aconseguir  amb la  creació  d’un l loc de trebal l  o  amb la  subcontractació  del  servei  a  

una empresa externa,  que t ingu i  capac itat  de gest ionar  i  dur  a  terme les següents  

funcions  comerc ia ls  i  de  màrquet ing :  

1.  Fomentar  l a  impl icació  dels  empresar is  i  la  seva co l · laborac ió  act iva  

2.  Cercar  fonts de f inançament públ ic  d ispon ibles  ( subvenc ions,  a judes, . . . )  

3 .  Cercar  patroc inadors externs  pr ivats  

4.  Dissenyar  de forma consensuada i  i mplementar  el  P la  d ’acció  promocional  anua l ,  

la  seva ambició  es def in irà  en func ió  de les fonts aconsegu ides pe r  la  d inamitzac ió  

i  promoció del  port  per  part  de tots els  agents  impl icats  

5.  Integrar  l ’espai  del  port  en la  ce lebrac ió  de les actes ,  esdeveniments i  

ce lebracions populars organ itzades  des  de l ’Ajuntament de Mataró  
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6 .  Gest ionar  l ’organ itzac ió  d’esdeveniments e sport ius,  cu lturals  i  lúdics que 

d inamitz in  les insta l · lac ions del  port ,  ten int  en compte la  seva compatib i l i tat  amb 

l ’ús del  port  per  part  d els  prop ietar i s  de ls  amarradors  

7.  Cercar  a ltres esdeven iments púb l ics i  pr ivats  que es poden celebrar  a l  port  i  

augmenten la  seva act iv itat  i  rend ib i l i tat  econòmica  

8.  Cercar  inversors pels  locals  que estan sense act iv itat  i  buit s  

9.  Plan if icar  i  comunicar  una agenda d’act ivi tats i  esdeven iments estab le  a l  l larg de  

tot  l ’any  

10 .  Dinamitzar  la  creació  de productes conjunts amb oper adors tur í st ics  de  prox imitat  

11.  Promoure una  major  part ic ipació  dels  empresar is  de l  port  en e l  te ix i t  associat iu  de  

la  c iutat  i  de la  comarca i  d ’aquesta  forma aconseguir  la  inc lusió  de la  zona del  

port  en e ls  mater ia l s  i  acc ions promocionals  de tercers .  

Dins l ’estratèg ia  de posic ionament del  port  com a espai  esport iu  s ingular  i  p er donar  

resposta a  la  demanda  de la  pob lació  d’act ivi tats i  insta l · lac ions a l  port  enfocades a l  

públ ic  fami l ia r ,  es proposa estudiar  la  possib i l i tat  de crea ció  de L ’esco la de vela i  

d’esports  aquàt ics  de Mataró .  Aquesta  in ic ia t iva  haur ia  d ’aprofitar  i  donar- l i  major  

re l levància  a  l ’actua l  base nàut ica  munic ipa l  ubicada a l  panta là  S  del  port ,  a l  igua l  que es  

recomana l ’ imp l icació  dels  empresar is  que ofere ixen actua lmen t aquest  serveis  a l  port   

en l ’explotació  d’aquesta act ivi tat .   

Un a lt re aspecte relac ionat  amb el  pos ic ionament com port  espor t iu  de  caràcter  fam i l iar  

a ten ir  en compte és la  poss ib i l i tat  d’ incrementar  la  quantitat  i  qual itat  dels  espais  i  

equipaments de l  port  espec ia l it zades en públ ic  in fant i l ,  fam i l iar  i  de gent  gr an 

compat ib les i  complementàr ies amb l ’act ivitat  marít ima i  de nàut ica  esport iva que té l loc  

a  les insta l · lac ions del  port .  

Amb l ’ob ject iu  d ’elevar  la  f reqüènc ia  i  la  qual i tat  en la  ce lebració  d’esdeveniments  

esport ius a  les insta l · lac ions del  port ,  es donarà  suport  per  part  dels  d i ferents agents a  la  

creació  del  Club Nàut ic  o  Club de ls  Navegants  de l  Port  de  Mataró ,  que proporcioni   

serveis  espec ia l i tzats en aquest  aspecte a ls  propietar i s  dels  amarradors interessats en  

una major  act iv itat  regat i sta  a l  port .  

En l ín ia  amb la  promoció tur í st ica  de la  c iutat ,  es proposa estud iar  a  mig termini  la  

poss ib i l i tat  de creació  de  l ’Estac ió  Nàut ica Mataró ,  amb la  f inal i ta t  de donar suport  a  la  

promoció i  comercia l i t zac ió  de l ’o ferta  con junta de serveis  tur íst ics  i  d ’act iv itats 

nàutiques i  aquàt iques  del  f ront  mar ít im de Mataró .  
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En  e l  desenvo lupament  de les actuacions es cons idera imprescind ib le  te n ir  en  compte la  

rea l i tat  de l  conjunt  de l ’oferta  d’espais  mar ít ims i  portuar is  de la  comarca ,  en  especia l  

aquel l s  que form en part  de l  projecte  Mar esme Mar ít im .  L ’aportac ió  d’aquest  estudi  

hauria  de serv ir  com un projecte p i lo t  d ’espec ia l i tzació  i  d inamitz ac ió  del  front  marí t im 

en e l  seu conjunt.  A mig termin i  es considera d’ interès estratègic  per  la  comarca  

conformar una oferta  complementàr ia  v inculada a  l ’àmbit  mar ít im,  amb agendes de 

ce lebració  d’esdeven iments i  o ferta  d’act iv itats conjunta,  que permet i  l ’aprofitament 

dels  recursos,  insta l · lac ions i  o ferta  associada durant  tot  l ’any i  enfocada a  tots els  

segments de  demanda que es consideren estratèg ics  i  d ’a lt  potencia l  a  l la rg termin i .  

 


